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EFFIE AWARDS COLOMBIA 2016
10 anos

/,

Concurso de efectividad en corﬂumcomones de
Marketing /




ACERCA DE EFFIE

Effie Awards, ideas que funcionan. Grandes ideas, que originan estrategias,
que logran resultados. Si un caso tiene una estrategia basada en un
notfable insight, creatividad estratégicamente orientada, y sus resultados de
mercadeo prueban su éxito, enfonces califica para ganar un Effie. La /
importancia de este concurso ha sobrepasado ampliamente las fronteras /
de su pafs de origen. En la actualidad se organiza en mds de cuarenta /

/

paises de Europa, Asia, América del Norte y Suramérica.

2016

Cada afno nuestra industria produce cientos de casos. Solo algunos logran S

pleno éxito en vencer todas las barreras y en alcanzar sus objetivos. La \

efectividad en las comunicaciones de marketing, por lo tanto, es y seguird
siendo el gran desafio enfrentfado por anunciantes, agencias y medios. Effie
Awards Colombia, constituye la dnica instancia profesional de evaluacion
en nuestro medio, que centra su preocupacion en la efectividad de las
comunicaciones comerciales.
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ORGANIZA

a n d a Bogotd, Colombia. Calle 98 #9-03 Oficinas 606-607, Edificio Sancho.

Asociacion Nacional de Anunciantes de Colombia Teléfonos: (571) 218 2931 - (571) 218 2935 - (57) 320 9017855

www.andacol.com

La Asociaciéon Nacional de Anunciantes de Colombia ANDA, es una organizacién gremial sin
dnimo de lucro que representa los intereses de las empresas anunciantes del pais. Organiza los
Effie Awards Colombia bajo licencia de Effie Worldwide.

Elizabeth Melo, Presidente Ejecutiva




BASES DEL CONCURSO /

¢ QUIENES PUEDEN PARTICIPAR?

Podrdn participar anunciantes y sus agencias, con casos qu‘e hayan sido difundidos en Colombia y
demuestren resultados entre el 15 de felbrero de 2015 y el 20 de febrero de 2016, aln cuando el inicio de las
campanas se haya dado con anterioridad.

No existe limitacidn en el nUmero de casos a presentar. Puede participar més de un caso para una misma
marca, producto, servicio o institucion. Sin embargo, el mismo caso solo podrd presentarse en un méximo de
3 categorias, y siempre que el contenido del mismo sea adaptado de manera adecuada a los
requerimientos de cada categoria.

Pueden volverse a inscribir casos presentados en versiones anteriores del concurso, siempre que no hayan
ganado, y cumplan con el periodo de elegibilidad estipulado para la versidon correspondiente.

La responsabilidad corporativa y la sostenibilidad serédn componentes transversales del proceso de
construccioén, inscripcion, y juzgamiento de los casos. No podrd participar ningdn caso que haya sido
sancionado por la Comisién Nacional de Autorregulacion Publicitaric CONARP.

No podré participar ningln caso que corresponda a una campana politica/electoral.

PLAZOS Y FECHAS

Apertura de inscripciones 2 de Diciembre de 2015
Clerre de inscripciones 12 p.m. 22 de Febrero de 2016
Plazo adicional con recargo del 20% 29 de Febrero de 2016
Juzgamiento 16y 17 de Marzo de 2016
Gran Jurado Effie 19 de Mayo de 2016.
Premiacion 19 de Mayo de 2016



CATEGORIAS
PRODUCTOS

HOGARY CONSTRUCCION (NUEVA)

Electrodomésticos, aparatos de aire acondicionado, alfomioras, muebles, papel
fapiz y fodos los productos, materiales, herramientas y servicios relacionados, ast -
como proyectos inmobiliarios. ~_

ALIMENTOS

Todas las categorias de alimentos empacados. /

RESTAURANTES Y COMIDAS RAPIDAS
Resfaurantes y establecimientos de comidas répidas. '

BEBIDAS NO ALCOHOLICAS
Gaseosas, café, 1, jugos, leche, agua, sustitutos de la leche embotellada, bebidas energizantes, etc.

BEBIDAS ALCOHOLICAS
Cerveza, champaina, ron, tequila, vodka, vino, aperitivos, licores, efc.

HIGIENE Y CUIDADO PERSONAL

Cremas faciales, corporales, perfumes, jalbones, shampoo, fratamientos capilares y faciales, accesorios de belleza,
| desodorantes, cuidado bucal, etc.

ﬂ OTC (MEDICAMENTOS DE VENTA LIBRE)
\\ Medicamentos de venta libre al pulblico que no requieren férmula médica.

&J Aseo HocaR

. Productos como detergentes, jabones, blanqueadores, escobas, suavizantes, quitamanchas, productos
| antigrasa, productos especializados en aseo de cocina, cuidado de la madera 'y pisos, etc.

TECNOLOGIA AUDIOVISUAL

Dispositivos de audio y/o video, tales como: televisores, radios, entfrefenimiento para el hogar (DVD/
Reproductores Blutay), cmaras, equipos informdticos, videojuegos, computadores, fablefas, sistemas de
sonido, accesorios para computadores, ofimdtica, etc. Teléfonos celulares, accesorios y aplicaciones.
Software, groupware y sistemas operativos, entre ofros.

.ﬂ AUTOMOVILES

Autos, camiones, motocicletas, asi como los productos y servicios relacionados con la categoria,
fales como: gasolina, gas nafural vehicular, aceites para motor, neumdticos, baterias para vehiculos,
pinturas, lubricacién, mejoras, efc.

VESTUARIO, CALZADO Y ACCESORIOS

Ropa, accesorios y calzado para fodas las edades. Por ejemplo: joyas, gafas, zapatos, medias,
albrigos, bolsos, maletas, efc



SERVICIOS

TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO

2016

Servicios de transporfe aéreo, fren, autobUs / tranvia, faxi, sisfemas de fransporte masivo,
ciclovias y fransporte ecoldgico, medios alternativos de transporte, alquiler de automéviles,
fransbordadores, etc. Cruceros, hoteles, balnearios, parques de afracciones, sifios/welb de
vigje y servicios de reserva y compra de tiquetes, hoteles, excursiones, campanas
efc.

turisticas,
/

SERVICIOS FINANCIEROS Y SEGUROS

Productos o servicios especificos como la banca en casa, prés‘romoé, hipotecas, fondos de inversion,
cheques de vigje, etc. Productos de Crédito, débito, recompensas, fidelizacion, seguros de vehiculos,
seguros de vivienda, etc.

SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS

Acueducto y alcanfarillado, infernet, cable, TVHike services, energia, gas natural, telefonia celular.

CAMPANAS DE GOBIERNO Y / O CAMPANAS INSTITUCIONALES

Mensajes de utiidad pdblica que el Gobiermno dirige a los ciudadanos en el gjercicio de su funcidn ejecutiva, en
cuanto responsable de la Administracion del Estado. Su objetivo es establecer relaciones de calidad entre las

instituciones y los publicos a los que se dirige, para darse a conocer socialmente y proyectar una imagen publica
adecuada a sus fines y actividades. Incluye mensajes de Instituciones educativas y fuerzas armadas.

Adicionalmente, &sta categoria es para las comunicaciones que promueven corporaciones, No exclusivamente sus
. productos. Incluye patrocinios, la imagen e identidad corporativa, ademds de presentar las métricas relacionadas
| con lareputacion.

ESPECIALIDADES

d LANZAMIENTOS: ALIMENTOS Y BEBIDAS

Esfuerzos de comunicacion para infroducir un nuevo producto o servicio que perfenezca a la categoria de
alimentos y bebidas. No aplica para las extensiones de marca o linea de productos o servicios en el mercado

d LANZAMIENTOS: OTRAS CATEGORIAS
Esfuerzos de comunicaciéon para introducir un nuevo producto o servicio que pertenezca a cualquier

categoria diferente de la categoria de alimentos y bebidas. No aplica para las extensiones de marca o
linea de productos o servicios en el mercado.

EXTENSION DE LA LINEA:

« Variacién de un producto que comparte el mismo nombre de la marca y se encuentra en la

misma categoria que el producto existente y comparte las mismas caracteristicas, pero ofrece
nuevo beneficio (sabor, tamano, pagquete, fipo, etc.)

+ Productos que llevan el mismo nombre de marca y offecen variedad de opciones a los
consumidores (por ejemplo, la version de dietfa de una bebida).



PROMOCIONES

Casos en que la oferta del producto o servicio va acompanada de un benefici
adicional especifico. Este delbe haber consfituido un factor deferminante en la
generacion de los resulfados, por ejemplo: obsequios por la compra del producto (ej: T~
Café instanténeo, gratis mug); Si el elemenfo promocional no representd Una

relevancia mayor en la obtencidn de los resulttados, deloerd participar en la categoria

que corresponda. /

ACTIVACIONES /

ldeas de marketing que se implementen en un periodo determinado de fiempo, destacdndose por su ejecucion, creando un
impacto inmediafo y medible. Busca captar la atencién de los consumidores, acercar las marcas a ellos y sorprenderlos. Se
basa en la persuasion para impactar al consumidor y lograr su compenetracion con la marca.

201

MEDIOS DE COMUNICACION

Premia la vision y creatividad para cambiar la forma en que se consume un canal de comunicacion en particular. Se

destinaré a aquellos medios que lograron salir del enfoque convencional para captar su audiencia y participar de manera
efectiva con ellos.

CAMPANAS DE TRANSFORMACION SOCIAL

Todas aquellas campanias que promueven un cambio en hdbitos, conductas o consumo y fienen impacto en el dmbito
social.

MARKETING RELACIONAL

\ Tiene el fin de generar relaciones renfables con los clienfes. Esfo parte del estudio de comportamiento de los
| compradores con base en el diseno de estfrategias y acciones destinadas a facilitar la interaccién con los mismos y
| brindarles una experiencia memorable. Comprende un cambio cultural donde toda accion se recliza centrada en el

| conocimiento del cliente. Es también aplicable al desarrollo de proveedores y canales de distribucion logréndose una
\mayor sinergia con los mismos.

ENDOMARKETING / ESTRATEGIAS ORGANIZACIONALES

' Campanas de fransformacion de cultura organizacional, puede ser una iniciativa al interior de la compania, no
| necesariamente compromete una agencia.

d PRODUCTOS Y/O SERVICIOS ONLINE
| Campaias de productos o servicios oftecidos tnicamente en Internet.

REDES SOCIALES

Campanas donde se usan las herramientas de las redes sociales de forma fluida para comunicarse con
el consumidor.

REAL TIME MARKETING
Abarca casos de efectividad en los que las marcas/productos hayan obtenido resultados a partir de las
redes sociales o en las plataformas de fiempo real. Estos casos responden a un suceso inesperado, No

previsto, con contenido de marca, acciones promocionales o activaciones. No es generado por la marca
involucrada.

.g BAJO PRESUPUESTO

Esta categoria busca incentivar la participacion de pequeios anunciantes. Los casos elegibles para
esta categoria deben representar el Unico esfuerzo de comunicacion de la marca durante el periodo

evaluado y con presupuesto no mayor a 200 millones de pesos.No refiere a campanas exclusivamente
en medios digitales.



COMERCIO O RETAIL
Abierto a todas las empresas de venta al por menor con mercancia general o especifica.

MASCOTAS
Productos para el cuidado de animales y servicios de todo tipo, IﬂC|UIdOS/ ollmen’ros juguetes,
servicios veterinarios, criaderos, guarderias, efc.

SHOPPER MARKETING

Los compradores estdn buscando maneras de abordar los desafios cofidianos, quieren soluciones
fodo-en-uno. Esfe premio incluird soluciones / producfos / dlignzas entre fabricanfes para abordar
exactamente lo que su comprador objetivo necesita. Los casos en esta categoria tienen que hacer frente a
la razén de ser de la creacion de estas soluciones, compradores diferenciados

GRAN ESTRATEGIA DE MEDIOS

El premio a los medios de comunicacién honra a quienes llevaron ideas que son lo suficienfemente potente como para

\ convertirse en la génesis del programa de comunicacion en si. Esta categoria reconoce los casos que fueron guiados
| como consecuencia de los medios.

| Hay ocasiones en que la idea de los medios de comunicacion condujo todo el esfuerzo. Por supuesto, no pueden existir

| los medios de comunicacion sin el contenido, pero este premio se pretende reconocer a aquellos casos que fueron
| guiados por el pensamiento de los medios.

.ﬂ EXITO SOSTENIDO

Productos o servicios de comunicaciones que han experimentado un éxito sostenido durante 3 o mds anos son
elegibles para participar. Los casos deben  incluir los resulfados del ano en curso. Los casos presenfados a
concurso deberdin tener un objetivo comidn en la estrategia y ejecuciones creativas; con una contfinuacion de
elementos centrales ejecucionales que demuestra la eficacia con el fiempo. Para ingresar debe ser capaz de
proporcionar datfos sobre el caso en su primer ano, un ano provisional y el ano mds reciente.

.ﬂ DAVID VS. GOLIAT (NUEVA)

Esta categoria incluye casos de marcas, nuevas, emergentes, pequenas o regionales (David) en un mercado
donde hay competidores de marcas lideres dominantes (Goliat).

Aplica para empresas que han entrado en un nuevo segmento de producto o servicio ocupado por competi-
dores grandes y bien establecidos. Los participantes en esta categoria debe detallar el refo de negocio, enforno
competitivo y como consiguieron friunfar a pesar de las probabilidades.

En resumen:

GOLIAT: Lider Dominantfe de la categoria.
DAVID:

* Marcas nuevas, pequenas, emergentes.
« Boja participacion.

Los jueces deducirdn en cada caso, si la marca ha probado de manera suficiente ser el
“David” en la situacion.

NOTA

LOS GANADORES EN CUALQUIER CATEGORIA DE LA EDICION 2015, NO PODRAN PARTICIPAR EN
ESTA CATEGORIA EN EL ANO 2016.




JUZGAMIENTO

FILTRO TECNICO

2016

Tiene como objetivo garantizar que los casos cumplen T

-

con los requerimientos basicos anfes de ser asignados /
a una mesa de jurados. /

Las variables que serdn revisadas en el filtro son:

Cantidad de paginas utilizadas para la presentacion del caso ( maximo 7).
Correspondencia de la categoria a la que aplica con el contenido del caso

Numero de categorias a las que aplica (mdaximo 3 por caso), cumplimiento de  las especificaciones
técnicas del material digital (piezas)

° Correspondepcia de la campaiia con el periodo de elegibilidad 15/02/2015 y el 20/02/2016) y para la
categoria de Exito sostenido el periodo es de 15/02/2013 a 20/02/2016) aun cuando el inicio de las
campanas se haya dado con anterioridad.

Nota: Si el caso no cumple con los criterios basicos enunciados, o especificos de la categoria a la
cual se presentq, no se tendra cuenta en el juzgamiento.

COMISARIO

Relne el conocimiento y la experiencia en procesos de juzgamiento de Effie. Se frata de un experto en las
reglas del premio que apoya a presidentes y vicepresidentes de mesa en la inferpretacion de las bases del

concurso, de presentarse una duda que esfos no estén en la capacidad de resolver durante el juzgamiento.

Por ejemplo: reclasificacion de un caso dentro de una categoria, descalificaciéon de un caso, contenido de
criterios de calificacion, etc

PRESIDENTE Y VICEPRESIDENTE DE MESA DE JURADO

Profesional de marketing de alto nivel y reconocida experiencia. Su labor es la de facilitar el desarrollo del
juzgamiento, a partir de la aplicacién de las normas del concurso, dando ritmo y manejando el tiempo de la
mesa. Igualmente, se espera de él garantizar el nivel de los debates que se presenten en la mesa que lidera,
velando por la pertinencia de las infervenciones y que estas estén basadas en argumentos y no en juicios de
valor. Verifica inhabilidades.

El Vicepresidente de la mesa apoyard al presidente de la misma, cuando este tenga que excusarse por
considerarse inhabilitado para la discusidon de un caso, ejerciendo los roles antes descritos.



2016

JURADO

El Jurado de los Premios Effie se caracteriza por estar compuesto de u/w
grupo multidisciplinario de profesionales de alto nivel designados en
virtud de su experiencia y trayectoria en la industria del marketing y'la
publicidad. Se compone de representantes de los onuncionfes,
agencias de publicidad y medios, firmas de investigacion de mercados,
académicos y consultores independientes.

El Jurado verificar@d que los casos participantes, presenten resultados
contundentes y sbélidaomente demostrados, relacionados con la
naturaleza del concurso, es decir, efectividad en comunicaciones
comerciales. Tendrd facultades para rechazar o descalificar casos si asi
lo considerara, de acuerdo a los criterios contenidos en este
lineamiento. Su misidn serd evaluar los casos y elegir aquellos que
seran premiados por demostrar la mayor efectividad en el logro de
sus objetivos.

Por su parte, el Gran Jurado Effie tiene como misién elegir el ganador
del Gran Effie, entre los ganadores de cada categoria distinguidos con
Effie Oro. Este Jurado estard compuesto por los presidentes de mesa de
jurados que estén no estén inhabilitados para votar. Las categorias de
“Transformacién social”, “Medios de Comunicacién” y “Exito
Sostenido” no podran concursar por el Gran Effie.

CRITERIOS DE EVALUACION

El Jurado analizard detalladamente cada caso y lo calificard segln un criterio preestablecido, que contempla
la valoracién y ponderacion de cada uno de los siguientes aspectos:

Estrategia, desafios | Calidad y aporte a los resulfados de las estrategias de marketing y de
y Objetivos | comunicaciones presentadas. Coherencias entre de ellas, fanto con los
objetivos que se persiguen, como entre si mismas. (23.33%)

Gran Idea Calidad y aporte de la idea central que llevd a desarrollar la estrategia
presentada (23.33%)

Ejecucion de la idea | Creatfividad y manejo de medios estratégicamente orientada al logro de los
objetivos comunicacionales perseguidos. (23.33%)

Resultados | Relevancia y magnitud de los resultados afribuibles a las comunicaciones de
marketing, fanto en si mismos, como en relacién a la dificultad de lograrlos y a
los recursos utilizados para ello. Adicionalmente, calidad y credibilidad de la
evidencia con que se demuestran. (30%)
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PREMIOS /

/
/

El Jurado del Concurso otorgard un Effie Oro al primer lugar en cada
Categoria, un Effie Plata al segundo y un Effie Bronce al Tercéro.
Cualquiera de ellos, o todos, serdin declarados desiertos si ninguno de
los casos obtiene el puntaje minimo preestablecido en las reglas del
Concurso. Para ser finalista el puntaje minimo para el ano 2016 serd de
6.0 (seis punto cero).

El Gran Effie serd elegido por votacion entre los premios oro de las
diferentes  cafegorias, con excepcidn de las Catfegorias

“Transformacién social”, "Medios de Comunicacién”y “Exito Sostenido”,
las que no participardn por el gran premio.

COMO INSCRIBIRSE En el sitio web del concurso www.effiecolombia.com, encontrard toda la
informacién necesaria para realizar la inscripcién virtual de manera
adecuada. Siga atentamente las instrucciones y verifique el cumplimiento
de los requisitos generales del concurso, y particulares de la categoria de su
inferés.

La fecha de cierre de inscripciones es Febrero 22 de 2015, sin embargo, se

recibirdn casos hasta el 29 de Febrero con un recargo por cada caso de
20%

10



TARIFAS Y PROCEDIMIENTO

PARA PAGO DE INSCRIPCIONES

TARIFAS

Deben identificar si su empresa es gran contribuyente o régimen
comun y de acuerdo al concepto y clasificacion deben pagar el
/

valor de la siguiente tabla:

/
/
/

FORMULARIO TODAS LAS CATEGORIAS EXCEPTO EXITO SOSTENIDO

(VALOR HASTA FEBRERO 22)

CONCEPTO GRAN REGIMEN

CLASE CONTRIBUYENTE CONTRIBUTENTE COMUN
VALOR INSCRIPCION $931.034 $931.034
IVA 16% $148.966 $148.966
VALOR A FACTURAR $1.080.000 $1.080.000
RETENCION DE IVA (15% DE IVA) -$22.345 $0
RETENCION DE ICA (9.66 POR MIL) -$8.994 $0
VALOR A PAGAR $1.048.661 $1.080.000

"No efectuar retencion en la fuente ya que la ANDA es una agremiacion sin animo de lucro, no contribuyente de impuesto de renta”

FORMULARIO CATEGORIA EXITO SOSTENIDO

(VALOR HASTA FEBRERO 22)

CONCEPTO GRAN REGIMEN

CLASE CONTRIBUYENTE CONTRIBUTENTE COMUN
VALOR INSCRIPCION $1.034.483 $1034.483
IVA 16% $165.517 $165.966
VALOR A FACTURAR $1.200.000 $1.200.000
RETENCION DE IVA (15% DE IVA) -$24.828 $0
RETENCION DE ICA (9.66 POR MIL) $9.993 $0
VALOR A PAGAR $1.165.179 $1.200.000

"No efectuar retencion en la fuente ya que la ANDA es una agremiacion sin animo de lucro, no contribuyente de impuesto de renta”

11
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PAGOS POSTERIORES A LA FECHA PRIMERA FECHA DE CIERRE

Si el pago se realiza después de la fecha de cierre de inscripciones su
tarifa tendrd un incremento del 20%, es decir el valor a pagar para todas /
las categorias excepto éxito sostenido serd:

FORMULARIO (VALOR FEBRERO 22 HASTA FEBRERO 29)

/
/
/
/
/
/

CONCEPTO GRAN REGIMEN

CLASE CONTRIBUYENTE CONTRIBUTENTE COMUN
VALOR INSCRIPCION $1.117.241 $1.117.241
IVA 16% $178.759 $178.759
VALOR A FACTURAR $1.296.000 $1.296.000
RETENCION DE IVA (15% DE IVA) -$26.814 $0
RETENCION DE ICA (9.66 POR MIL) -$10.793 $0
VALOR A PAGAR $1.258.394 $1.296.000

"No efectuar retencion en la fuente ya que la ANDA es una agremiacion sin animo de lucro, no contribuyente de impuesto de renta"

FORMULARIO EXITO SOSTENIDO (VALOR FEBRERO 22 HASTA FEBRERO 29)

CONCEPTO GRAN REGIMEN

CLASE CONTRIBUYENTE CONTRIBUTENTE COMUN
VALOR INSCRIPCION $1.241.379 $1.241.379
IVA 16% $198.621 $198.621
VALOR A FACTURAR $1.440.000 $1.440.000
RETENCION DE IVA (15% DE IVA) -$29.793 $0
RETENCION DE ICA (9.66 POR MIL) -$11.992 $0
VALOR A PAGAR $1.398.215 $1.440.000

"No efectuar retencion en la fuente ya que la ANDA es una agremiacion sin animo de lucro, no contribuyente de impuesto de renta”

Una vez realizado el pago favor enviar copia del pago o transferencia a Pilar Sierra asistente administrativa al correo

pilar.sierra@andacol.com con los siguientes datos:

Nombre de la empresa a facturar
Nit.
Direccion y teléfono

El caso delbe cumplir con fodos los requerimientos determinados en las bases del concurso, de lo confrario no se tendrd en

cuenta y no habrd reembolso de dinero.

HAREMOS LLEGAR LA FACTURA A LA DIRECCION REPORTADA, LA SEMANA SIGUIENTE AL PAGO REALIZADO.

12
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PROCEDIMIENTO PARA PAGOS / -
Los pagos se deben realizar a nombre de la Asociacion nacional//de Anunciantes de Colombia - ANDA

Nit No 860.071180-1 /

2016

Los canales de pago serdn los siguientes:
Si su empresa tiene cuenta en Bancolombia puede hacer el pago a través de las siguientes opciones:

Sucursal virtual telefonica. Llamando al feléfono 3430000 en Bogotd o 018000912345 en cualquier ciudad
Marcar opciéon 1
Ingresar documento de identidad (Nit o cédula)
Digitar la Clave
Seleccionar opcidn 4 del mend - pagos a terceros
Marcar Segunda clave
Digitar el Coédigo del convenio No # 62774
Y autorizar el débito a su cuenta.

Sucursal virtual empresarial Ingresar a la pagina www.bancolombia.com
En la parte superior izquierda seleccionar para empresas
Ir a fransacciones (botdn arriba derecha)
Seleccionar en la pestana sucursal virftual empresas
Escribir el nimero de nit, identificacién del usuario y clave
Ir al médulo de transferencias y pagos
Seleccionar la opcién pagos a terceros
Buscar convenio No # 62774
Digitar monto a pagar
Digitar en referencia nimero de Nit de la empresa que inscribe el caso
Oprimir botdn pagar

SI SU EMPRESA NO TIENE CUENTA EN BANCOLOMBIA EL PAGO SE PUEDE
REALIZAR A TRAVES DE:

Recaudo por caja en cualquier sucursal Bancolombia del Pais
La consignacién se debe realizar con el nUmero de convenio de recaudo # 62759, el cajero les pedird una
referencia que corresponde al NIT de la agencia que estd inscribiendo el caso, este dato es obligatorio.

NOTA: Es muy importante que la persona que haga el pago tenga el nimero del Nit y que no acuda a
los datos personales de cedula de ciudadania o Nit diferentes o equivocados porque si no se asigna el
pago al caso

13



2016

ASPECTOS IMPORTANTES

La informacién entregada al concurso en el Formulario de Inscripcion
es esencial y es la requerida para una correcta evaluacién por parte del
Jurado. No se aceptard informacién complementaria; el espacio
provisto en el formulario es suficiente para la informacién que se solicita.
La veracidad de la informacién serd avalada por los firmantes del
formulario, éstos deberdn ser personas con capacidad para autorizar la
participacion del caso en el concurso, su firma serd garantia de
confiabilidad de la informacién presentada, y de aceptacién de todos
los aspectos del premio.

Los anunciantes y agencias participantes ceden a La Asociacion
Nacional de Anunciantes de Colombia, los derechos de publicaciéon y
divulgaciéon de los casos que resulten ganadores, con el objeto de ser
difundidos y/o debatidos académicos derivados del Concurso. Asi
mismo, para formar parte del Effie Worldwide Database (donde se
publicardn resenas de los casos finalistas, ganadores y su material
creativo, de todos los paises del mundo donde el concurso tiene
presencia).
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RECOMENDACIONES PARA
LA CONSTRUCCION DEL CASO

GENERALIDADES

PLANIFICACION

PREPARACION

s

2016

/
Los Effie persiguen identificar oosqé de comunicaciones de marketing que
fueron exitosos en el logro de objetivos. Mds que encontrar complejas
correlaciones enfre las variables en juego, se busca identificar
consistencias demostrables entre objetivos, estrategias y resultados.

El concurso se basa en que la conviccidén de que las comunicaciones de
marketing fienen la capacidad de producir los resultados perseguidos, y que
su efectividad puede ser evaluada en base a criterios mayoritariamente
aceptados por la industria, expresados por la voz de su Jurado.

En todo caso, este grupo evaluador no mide resultados, sdlo analiza y se
manifiesta frente a ellos. Quien debe haberlos medido oportunamente, de
modo de poder exponerlos con precision y confiabilidad, es el anunciante
y/0 su agencia.

Planifique contar con el tiempo y la dedicacién necesaria para preparar su
presentacion. Esto requiere revivir en sus aspectos principales un éxito ya
ocurrido un fiempo atrds, por lo que habréd que rescatar informacién que
muchas veces no se encuentra a mano. Lo mismo sucede con las piezas que
constituyen el caso. Por otro lado la demostracion de los resultados le podré
hacer recurrir a distintas fuentes. Es importante disponer del tiempo
adecuado para todo ello. Recomendamos hacerlo con tiempo en un Iapso
md&s 0 menos de 3 semanas.

Aborde la preparacién de un caso con un equipo donde se involucre
Anunciante, Agencia. Discuta el caso colectivamente, tdmese el fiempo para
revisiones finales que le aseguren presentar en sintesis, un relato corto, claro y
consistente de lo ocurrido en la realidad.

Observe bien las indicaciones como ayuda para presentar la informacién en
cada punto del formulario.

Use informacidn cuantitativa real. Si no es posible, recurra a expresar los
resultados por medio de indices.
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REGLAMENTO s

//
. e / . .
El jurado estd compuesto por un grupo experto, entre ellos, especialistas en

negocios, marketing y publicidad, consultoria, Investigacion de mercados
y/o docencia profesional. Tenga en cuenta que éste grupo tendrd que
analizar muchos casos adicionales al que usted presentard, por lo cual fodos
los documentos presentados deben ser precisos y no deben considerar
juicios de valor.

REQUISITOS Video o reel de piezas del caso
PIEZAS Este es un complemento al formulario, se sube en la plataforma digital.

Material creativo (piezas)

En la plataforma on-line usted deberd cargar, en formato .mpg, .mp3 .moy,
Jpdfy .jpg. todo lo solicitado a continuacion:

* Reel de piezas (no es video producido con locucién), este es muy Ufil en
caso de tener medios inferactivos, para que el jurado evidencie la forma en
gue se han trabajado las piezas.

« Spots de TV y/o Cine, cdpsulas, audiovisuales y placement

+ Spots Radiales

+ Piezas de infernet

* Piezas graficas o directas

+ BTL, activaciones y otras acciones de marketing.

Indique en la parte inferior derecha de cada imagen, el medio (genérico) al
que corresponden las piezas publicitarias & especifique en pantalla antes de
reproducir la pieza el medio al que corresponde.

Logos de empresa, agencia responsable y agencias involucradas lllustrator
(con textos, frazados e imagenes incrustadas) no son aceptadas en el reel.

Importante: Una vez cargado todo el material, aseglrese de revisar que
todas las piezas se reproduzcan correctamente.
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CHEQUEO FINAL

Antes de finalizar su caso en la plataforma digital verifique toda Id informacién y materiales requeridos estén
debidamente diligenciados y subidos a la herramienta.

Imprima en la pdgina web (www.effiecolombia.com) el Documento de validacion FORMULARIO DE
AUTORIZACION - EDICION 2016 y envielo diligenciado y firmado, junto con el soporte de pago o transferencia a
Pilar Sierra asistente administrativa al correo pilar.sierra@andacol.com

En caso de no contar con la firma original en el formaulario de autorizacion del cliente, se puede entregar el
formulario con un correo electronico de autorizacion del anunciante. En el formulario de autorizacion se deben
relacionar las ofras agencias que hicieron parte de la campana o caso que se esta presentando.

Firmas por poder o por personas con cargos distintos por los especificados NO serdn aceptadas y ese caso no
podrd ser inscrito.

Paso a paso

Leer detenidamente bases del concurso.

Ingresar a la plataforma preferiblemente desde Chrome como navegador.

Registro del caso en la plataforma de inscripcion.

Diligenciamiento del caso en la plataforma de Inscripcion.

Revisar informacion diligenciada.

Subir piezas a la plataforma.

Verificar que las piezas se reproduzcan adecuadamente.

Realizar pago, recuerde que el pago se debe hacer en las oficinas de Bancolombia,
sucursal virtual telefonica o sucursal virtual empresarial.

Diligenciamiento del formato de autorizacion, este se debe descargar en la pdgina ww.effiecolombia.com en la pestaia effie
2016 - formulario de autorizacion.

10. Enfrega de comprobante de pago y formato de autorizacion en la ANDA.

11. El organizador dara la aprobacién del caso para juzgamiento.

PN OAON

hS)

El caso debe cumplir con todos los requerimientos determinados en las bases del concurso, de lo contrario no se tendrd en
cuenta y no habrd reembolso de dinero.
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Importante

- Conocer y aceptar las condiciones y requerimientos del reglamento: la /sola inscripcion en los Premios Effie implica la

aceptacion de su reglamento y la autoridad de los organizadores. /

- Que la participaciéon debe estar autorizada por la empresa creadora del material y por su anunciante.

- Que autoriza a Effie para utilizar el material inscrito con diversos fines, como promocidn y difusiéon; presentaciones en
instituciones educativas (Effie College), grupos empresariales, profesionales de la comunicacion y publico en general;
asimismo que autoriza a Effie a ejercer el derecho de publicar las premiaciones en medios pUblicos y privados.

- Que el participante mantendréd exento a Effie ante cualquier accién legal o reclamo que surja de la promocidn, exhibicion
y / o uso del material inscrito, siendo de su exclusiva responsabilidad fodo conflicto emergente.

—Que el material inscrito debe cumplir con las normas y los cédigos de ética determinados por los organismos calificadores
de la actividad.

- Que conoce y acepta que todo el material participante se incorpora al archivo de Effie para sus fines y objetivos.

- La informacién suministrada por el participante debe ser real y veraz; cualquier falsedad provocard su automdtica
descalificacion.

- Si existiera alguna denuncia fundamentada referente a alguna inscripcion, Effie podrd requerir al responsable su descargo
hasta tanto surja una aclaracion o resolucion, su participaciéon o premiacion podrd quedar en suspenso.

- La calidad técnica de los archivos enviados serd responsabilidad de los participantes. Effie no estd obligado a controlar
la calidad de origen de los archivos enviados; sin perjuicio de ello, realizard esfuerzos razonables para chequear y clasificar
los archivos cuando fueron enviados dentro de los plazos de inscripcidn originalmente establecidos. En caso de fener algin
problema técnico, Effie podrd notificar al participante y recomendar su correccion. (En caso de que consideren fenerlo asi)
- No podrd presentarse ninguna pieza o campana cuyo mensaje/contenido haya sido declarado ilicito por los tribunales
u organismos de autorregulacién publicitaria, mediante sentencia o resolucion firme. En el caso de que dicha declaracion
firme de ilicitud lo sea con posterioridad a la premiacidon de la misma, la organizacion procederd a la retirada del premio
concedido, fuera cual fuera el tiempo transcurrido.

- Effie se reserva el derecho de admisidn, como también de la interpretacion y aplicacion de los cddigos de ética vigentes
y SUS normas respectivas.

Nos acogemos a la ley estatutaria 1581 de 2012 y el decreto reglamentario 1377 de 2013, por las cuales se dicatan
disposiciones para la proteccién de datos personales.

CONSULTAS ANDA (Asociacion Nacional de anunciantes)
Calle 98 # 9 - 03 Piso 6, Oficinas 606 - 607
Edificio Torre Sancho
Tels: (671) 218 2931 - (671) 218 2935 - (67) 320 9017855 - 57 3103293197

www.effiecolombia.com
effie@andacol.com.co

EFFIECOLOMBIA.COM www@CamiloRestrepo.com

DESARROLLADO POR Digital Innovation / Software Engineer
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