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CATEGORIA EXITO SOSTENIDO

NESTLE

J. WALTER THOMPSON

MILO

HAY COSAS QUE SOLO LE IMPORTAN A
UNA PERSONA'Y A MILO

A pesar de su liderazgo en valor en el afio 2003, Milo era percibida a nivel publicitario
como poco dinamica y lejana del consumidor principal (adolescentes), siendo definida como
anticuada, sin diferenciacion de la competencia y un poco infantil.

Reconectarse con el target adolescente, dandole vigencia a la marca y cerrar |a
brecha de volumen con la competencia. Tener un posicionamiento Unico de marca frente al
target.

Las campafias desde el 2003 han sido creadas sobre la misma plataforma de
comunicacion que promueve las metas personales y que se pueden lograr con la ayuda de la
energia que proporciona Milo.

La brecha del mercado entre Milo y su principal competidor era de 10 puntos y
ahora se encuentra en 4 puntos.
En el periodo junio-julio 2006, la diferencia en participacion en valor llego a ser de 22% vs el
principal competidor.



