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BIENVENIDOS

Es un placer presentarles la edicidén 2020 de los Effie Awards Colombia.

La misién de Effie es liderar , inspirar y promover, la prdctica y a quienes practican la
efectividad en mercadeo. Desde 1968, Effie incentiva a la industria a ser cada vez
mds efectiva y a mostrar los mejores ejemplos de esta evolucién, impactando a
profesionales en todas las etapas de sus carreras a fravés de sus programas: Effie
College vy los Effie Awards. Colombia se une a esta labor para seguir ofreciendo una
vitrina para la excelencia del mercadeo colombiano, y los espacios para pensar
criticamente sobre el futuro del mismo.

Para esta edicién contamos con 38 categorias en las que anunciantes y agencias
podrén participar. También tenemos 6 nuevas categorias que buscan mantenernos
alineados con los desafios de negocio que enfrenta la industria en nuestro pais. Por -
ejemplo, las categorias de “software y aplicaciones”, y “e-commerce” vienen para
acompanar el crecimiento de start-ups tecnoldgicas. Del mismo modo, "marketing
innovation solutions” llega para reconocer los esfuerzos de mercadeo que van mas
allé de comunicaciones, frabajando holisticamente en el mix de mercadeo en
conjunto con las diferentes dreas de la compania, para el crecimiento de la misma.

Nuevas categorias 2020

Productos y Servicios Categorias especiales

&' Belleza y Moda &' Marketing Innovation Solutions
' Culturay Arte &' Reputacion corporativa

& Software y Aplicaciones & E-Commerce

Recursos de apoyo
Como ya es costumbre, seguiremos desarrollando los eventos de lanzamiento en Bogotd, Medellin y Cali para
gue puedan conocer en detalle esta nueva edicion y las novedades que trae.

Nosotros sabemos que tienen una historia para contar, y queremos hacer lo posible por ayudarlos a contarla de
la forma mas efectiva. Por eso, en esta edicion, previa solicitud y confratacion de parte de agencias y
anunciantes, acudiremos a sus empresas a realizar nuestro taller de efectividad "Escribiendo un caso efectivo”.
Con base en la retroalimentacién de los jurados y con el apoyo de Kantar, y Effie Global, hemos disefiado un taller
a la medida para que puedan presentar la mejor inscripcién posible.

Adicionalmente, desde el ano pasado ofrecemos un Insight Guide; un informe personalizado que brinda a los
participantes la oportunidad de recibir comentarios directamente de los jurados que revisaron su caso. Esta
retroalimentacion permite identificar los elementos mas débiles y fuertes del caso, lo cual facilita el aprendizaje
sobre cémo escribir un caso efectivo.

Si durante el franscurso del programa surgiera alguna duda, el equipo de Effie y de la Asociacion Nacional de
Anunciantes, organizadores del concurso bajo licencia de Effie Worldwide Inc., nos encontramos a su enfera
disposiciéon para atenderlos a fravés del correo effie@effiecolombia.com

Con todo entusiasmo los invito a participar en esta edicion y les deseo los mayores éxitos,

Elizabeth Melo
Presidente Ejecutiva

ANDA Colombia
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Conceptos
Basicos Plazos y tarifas

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

PLAZOS / TARIFAS

FECHAS CIERRES DE INSCRIPCIONES FECHAS TARIFAS

Primer Corte Inscripciones 27 de febrero, 2020 $1.466.300 COP
Segundo Corte Inscripciones 9@ de marzo, 2020 $1.831.470 COP
Tercer Corte Inscripciones 24 de marzo, 2020 $2.202.250 COP

FECHAS CIERRES DE INSCRIPCIONES EXITO SOSTENIDO

Primer Corte Inscripciones 27 de febrero, 2020 $1.629.220 COP
Segundo Corte Inscripciones 9 de marzo, 2020 $2.033.700 COP
Tercer Corte Inscripciones 24 de marzo, 2020 $2.441.580 COP

FECHA CIERRE DE INSCRIPCIONES MARKETING INNOVATION SOLUTIONS

Corte de Inscripciones 24 de marzo, 2020 $1.629.220 COP

&

INSIGHT GUIDE

El Insight Guide proporciona retroalimentacion directa (anénima) de los jurados que
evaluaron su caso. Los jurados explican cudles fueron los elementos mas fuertes del
caso, cudles fueron los elementos mds débiles y qué consejos les darian para inscribir
los casos el préximo ano.

El Insight Guide tiene un descuento cuando se compra al momento de la inscripcion.

Hasta el 24 de marzo: $250.000 por inscripcion
Posterior a la inscripcion: $450.000 por inscripciéon

Puede encontrar mds informacidn sobre el pago de inscripciones en la "guia de pagos".
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Conceptos
Basicos Periodo de elegibilidad

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Podrdan concursar todos los esfuerzos de Marketing y Publicidad ocurridos y que

demuestren resulfados en entre el

Todos los esfuerzos de Marketing ejecutados en el pais durante el periodo de elegibilidad,
ya sean campanas completas o esfuerzos puntuales dentro de una campaia son
elegibles para concursar. Deben detallar la “razdn” detrds de la estrategia y proporcionar
prueba de que su trabajo logrd resultados significativos.

No se deben incluir resultados posteriores al 31 de diciembre del 2019. Esto podria
resultar en descalificacion.

Los datos y resultados presentados en los casos inscritos, deben limitarse de manera
exclusiva al ferritorio colombiano.

Su trabajo debe haber tenido impacto durante el periodo de elegibilidad y los resultados
deben corresponder a este periodo de tiempo. Elementos de su frabajo pueden haber
sido presentados previamente y pueden haber continuado después, pero el caso, los
datos y los resultados que utilice deben estar dentro del periodo de tiempo permitido. El
jurado evaluard el éxito logrado durante el periodo de elegibilidad.

# No obstante, es recomendado presentar detalles del contexto, datos y resultados
anteriores a la fecha de elegibilidad, como una manera de proporcionar a los
jurados informacién adicional para entender la relevancia de los objetivos vy
resultados y familiarizarse con la marca y su categoria.

Las pruebas de mercado no son elegibles en la competencia.

No se puede inscribir un mismo caso en la misma categoria por parte de diferentes
organizaciones. Los equipos deben colaborar para desarrollar una dnica inscripcion. Sin
embargo, una de las organizaciones puede tomar el liderazgo en la labor de ajustar el
Ccaso para inscribirlo.

Effie Awards Colombia se reserva el derecho a recategorizar los casos inscritos, dividir o
cambiar las definiciones de las categorias y descalificar alguna inscripcion en cualquier
momento. Se recomienda a los participantes revisar los requisitos de cada categoria y del
concurso en general.
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Conceptos
Basicos Periodo de elegibilidad

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

CIRCUNSTANCIAS ESPECIALES

e Exito Sostenido: como minimo los casos inscritos en la categoria de Exito Sostenido deben
presentar resulfados del periodo de Enero 2017 hasta Diciembre 2019. Los resultados deben
corresponder al ano inicial, afo intermedio y ano final (2019). Para mayor informacion
dirfjase a la Definicién de la categoria Exito Sostenidos & formato de inscripcion.
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Conceptos
Basicos Periodo de elegibilidad

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Inscripcion de casos ganadores en ediciones anteriores

Usted y su equipo pueden inscribir trabajos ganadores en ediciones anteriores del premio,
teniendo en cuenta los siguientes requisitos:

Ganadores de Effie de oro Unicamente podrdn re-ingresar en una categoria en la cual no
ganaron Oro. Ganadores de Oro 2018 y anteriores pueden re-ingresar en cualquier categoria.

Ganadores de premios de plata y bronce en anos anteriores pueden volver a concursar en
cualquier categoria.

Anteriores ganadores de Oro en la categoria Exito Sostenido pueden volver a inscribirse en la
categoria de Exito Sostenido después de 3 afos de ganarse el premio. Ganadores de Exito
Sostenido en el 2017, o en anos previos, estdn habilitados para participar en la ediciéon del 2020.

Campanas ganadoras en 2019 en la categoria David y Goliat (Oro/Plata/Bronce) no estan
habilitados para participar en esta categoria este ano. Ganadores del 2018 y cualquier ano
previo, pueden volver a inscribirse en esta categoria en el 2020.

Inscripcion de casos en varias categorias

Puede inscribir un mismo caso en un maximo de 5 categorias, con mdximo 1 inscripcion en la
categoria de productos/servicios, y maximo 4 inscripciones en categorias especiales.

*Para cada una de las categorias en la que inscriba su caso deberd pagar una tarifa
de inscripcion individual y diligenciar el formulario correspondiente de inscripcion.

Cada caso debera ser escrito, respetando las caracteristicas de la categoria en la que
concursa y personalizandolo de manera que responda a los requisitos particulares de dicha
categoria. Los jurados expresan frecuentemente la dificultad que tienen al evaluar
apropiadamente el caso cuando no fue presentado cumpliendo con la definiciéon de la
categoria.
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Conceptos
Basicos Guia de pagos

Conceptos bdasicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

&

Los pagos se deben realizar a nombre de la
Asociacién Nacional de Anunciantes de
Colombia - ANDA Nit No 860.071.180-1

Los canales de pago serdn los siguientes:

Boton PSE desde la pagina:
w www.effiecolombia.com

EFFIE AWARDS 2020 ~ ’ 3 ’ Zona de pagos

N2 NP2
f!!\ —!!s

/
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Conceptos
Basicos Guia de pagos

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicaciéon y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

La sucursal virtual de @ DAVINVIENDAN
solo 5 sencillos pasos

1. Ingrese a través de su navegador y digite:

www.davivienda.com Q

v
v
v

2. Seleccione la opcidon: Pagos en linea y PSE - Pagos Virtuales
[ o
& Pagos en linea y PSE, &
N

e
- -~ Pagos
Virtuales
@ mz\wﬁn'nvllmubﬂm“\ I /
3. Elija la categoria por tipo de comercio o en el buscador ingrese
las palabras claves

@ ANDA O

Otros Comercios
N ! e

J
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Conceptos
Bdsicos

Guia de pagos

Conceptos bdasicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

4. Seleccione el nombre del comercio e ingrese.

%

Haga clic en ingresar

ANDA O

5. Taquilla de pago bdasica:

44

Llene sus datos y siga las instrucciones

Transferencia desde
cualquier banco

Jd

A la cuenta corriente de
Davivienda No 474369997900 a
nombre de la Asociacion Nacional
de Anunciantes de Colombia -
ANDA NIT: 860.071.180-1

También puede realizar su
consignacién desde cualquier
oficina @ ovivienDdAN

del pais.
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Informacion adicional

d

Una vez realizado el pago favor enviar
copia del pago o transferencia al
correo effie@andacol.com.co

con los siguientes datos:

Asuntfo: pago campanas
Nombre de la empresa a facturar
Nit.

ID del caso

Direccién y teléfono

Contacto y correo de la persona del
drea financiera.




Formulario de entfrada y
requerimientos Resumen

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Las inscripciones deben enviarse online en la plataforma de inscripcion en:
hitps:/ / effie-colombia.acclaimworks.com

Hay formularios de inscripcion general para la mayoria de las categorias y formularios 3
especificos para las categorias de: Shopper Marketing, Marketing Innovation Solutions, Exito
Sostenido y Positive Change: Ambiental.

Los participantes pueden usar las plantillas del formulario de inscripcién como guia para redactar sus respuestas
y frabajar con los miembros de su equipo, sus agencias asociadas y los clientes. Cuando ya tenga listo el
formulario, los participantes deberdn copiar sus respuestas a cada pregunta a la plataforma de inscripcion.

El formulario de inscripcién debe contar la historia del esfuerzo de principio a fin. En conjunto, las secciones del
formulario deben tener un hilo conductor que construya un caso coherente. Es posible que los jurados no
conozcan las normas o matices propias de las categorias en la industria, por lo que es fundamental proporcionar
un contexto en el caso escrito.

Formulario de inscripcion

PUNTAJE SECCION 1 Desafio, contexto y objetivos (23.3% del puntaje )

En esta seccién , el jurado evalla si la descripcién tiene el contexto necesario sobre la industria, los
competidores, y la marca para entender su caso y el grado de dificultad del desafio representado por los
objetivos. El jurado evaluard el caso dependiendo del nivel de ambicién y viabilidad del desafio. Se le dard
peso al grado de dificultad vy si el participante ha proporcionado el contexto para evaluar la efectividad del
caso en esta seccion.

PUNTAJE SECCION 2; Insights e idea estratégica (23.3% del puntaje)
Esta seccion permite explicar el proceso estratégico al jurado. Debe quedar claro cémo la idea estratégica
viene del insight.

PUNTAJE SECCION 3 Dando vida a la idea (23.3% del puntaje)

Esta seccidn busca explicar como y dénde se trajo la idea a la vida, incluyendo las estrategias creativas, de
comunicacién, de medios y también las piezas creativas. El jurado esté buscando entender porqué se
escogieron canales especificos de medios, y cdmo se relacionan con su estrategia y audiencia. Sus piezas
creativas, mostradas en el Reel Creativo y en imdgenes, son juzgadas en esta seccion.

PUNTAJE SECCION 4: RESULTADOS (30% del puntaije)

Esta seccidn se relaciona a los resultados. Aseglrese de ofrecer suficiente contexto (categoria y ano anterior)
para dimensionar el valor de sus resultados frente al negocio de su marca. Afe sus resultados con los
objetivos definidos en la primera seccidn.

Oftros requerimientos de Inscripcién
Ademds de los materiales para juzgar, debe enviar materiales publicitarios, créditos individuales y de la
empresaq, y datos adicionales para fines de investigacion / base de datos.
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Formulario de entrada y
requerimientos Tips

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Tips para una inscripcion efectiva

“Empieza con el resumen ejecutivo antes de empezar a inscribir las secciones. Pule tu historia para que sea clara,
inspiradora y poderosa”.

"AsegUrate de dar suficiente contexto; la mayoria del juradono no conoce en profundidad tu categoria, ni que
significa ser exitoso en ella”.

"Las inscripciones mds concisas se destacan. No solo son agradecidas por el jurado, sino que fambién promueven
calificaciones mas altas”.

“Las inscripciones que construyen el caso de forma honesta, auténtica y simple vs llenas de jerga de mercadeo
tienden a ser las mas fuertes”.

"AsegUrate que el “insight” se relacione con el comportamiento humano. Un dato no es un insight, lo que significa
ese dafo para tu marca y tu pdblico objetivo lo vuelve un insight”

"Acuérdate que las estrategias de comunicaciones incluyen estrategias creativas y de medios no solo técticas”.

"AsegUrate que tu reel creativo no solo repita lo que dices en la inscripcién. Utilizalo para complementar la
informacion”.

"Conecta los resultados con fus objetivos claramente. No trates de fingir y escribir objetivos para que cumplan
con los resultados. Nos damos cuenta cuando hacen eso y afectard la calificacion de tu caso”.

"Revisen la ortografia, errores matemdaticos e inconsistencias”.
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Formulario de entfrada y | \Viotivos de
requerimientos descalificacion

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Los siguientes temas dardn lugar a la descalificacion del caso inscrito y la pérdida de la tarifa
de inscripcién pagada:

Datos sin Referencia. Todos los datos, hechos, cifras, etc. presentados en cualquier lugar del formulario de
inscripcidon deben hacer referencia a una fuente especifica y verificable. Si se verifica una fuente y se encuentra
que es falsa, serd motivo de descalificacion.Todas las fuentes deben ser tan especificas como sea posible para
documentar foda la evidencia de éxito de su caso; fenga en cuenta la necesidad de proporcionar, por ejemplo, la
fuente de sus datos, el tipo de investigacion realizada, y el periodo de fiempo cubierto por la misma. Por favor, no
incluya ningdn nombre de agencia en sus fuentes.

La inscripcion no cumple con los requisitos de definicion de categoria. Las inscripciones se juzgan
segun la efectividad dentro de la categoria ingresada.

Nombres o logos de agencias en el formulario de inscripcion o en el material creativo. Effie es una
competencia "agency-blind”. Esto significa que ningdn nombre o logo de agencia, de ningun tipo, deberd ser
incluido en ninguno de los materiales que se pondrdn a disposicion de los jurados para evaluacion (formulario de
inscripcion, resumen de inversiones, reel creativo, imagénes creativas. No incluya nombre de agencia en las fuentes.
La fuente de data debe ser referenciada como “Investigacion de agencia, Agencia Pr, Agencia Investigacion de
medios”, efc.

Incluir resulfados en el material creativo. El material creativo tiene el propbsito de mostrarle a los jurados
cémo fue exhibido al publico su trabajo creativo. Por favor, tenga en cuenta no incluir ningln tipo de resultado o
cifra en este material.

Dirigir a los jurados a sifios web externos. Los participantes son juzgados Gnicamente por los materiales
presentados en su caso escrito y ejemplos creativos (Reel Creativo + imagenes). No es permitido dirigir a los
jurados a sitios web para obtener mds informacién o para obtener mdés ejemplos del trabajo.

No cumplir con las reglas del periodo de elegibilidad. Los datfos presentados deben estar circunscritos al
ferritorio colombiano durante el periodo de elegibilidad de la correspondiente edicidn 2019.

No se deben incluir capturas de pantalla o imagenes del trabajo creativo en el caso escrito.
Incluir capturas de pantalla u ofras imagenes de material creativo en la parte escrita del formulario de inscripcion.
Las inscripciones no deben incluir capturas de pantalla de redes sociales u ofras pdginas web, o cualquier otro
elemento pictdrico.Todas las imagenes del material creatfivo deben estar incluidas en la seccidn 3 -Dando vida a
la idea para ser evaluado por el jurado.

No aportar la tfraduccion de los materiales. Todos los casos con materiales creativos presentados en
idioma diferente del espafol deben incluir la fraduccién de los mismos, o en su defecto ser subtitulados.

Violar las reglas del material creativo (Reel e imagenes). Los participantes deben seguir fodas las
reglas creativas resumidas en el Entry Kit. Para ver todas las reglas, incluyendo los lineamientos sobre contenido y
edicién, deben dirigirse a la seccidn de Reel Creativo en el Entry Kit.
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Formulario de entraday | Fuentes de
requerimientos Informacion

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Todos los datos (data), hechos, etc, incluidos en cualquier parte del formulario de inscripcion deben incluir una fuente
especifica y verificable.

En la plataforma de inscripciones el formulario de inscripcion tiene un cuadro de FUENTE que se encuentra en la parte
inferior de cada seccién de puntuacion para todas las referencias / notas a pie de pdgina. Esto permite a los partici-
pantes proporcionar fuentes que afectan las restricciones de limite de palabras.

1. Al enviar sus respuestas a las preguntas 1-4, debe proporcionar una fuente de todos los datos y
hechos. Al final de una oracién que requiere una fuente, use un superindice para numerar sus fuentes.
2.En el cuadro “fuente”, enumere sus citas.

Diseno sugerido para fuentes de informacion

Origen de la data/investigacion, tipo de investigacion, periodo de tiempo cubierto.

Orientacion Adicional

Debido al periodo de tiempo de elegibilidad especifico de Effie, los participantes deben incluir las
fechas cubiertas para tfodos los datos de resultados presentados en su caso

No se permite a los jurados visitar sitios web externos. Si cita un sitio web, por favor enumere el nombre
del sitio web, el nombre del articulo (si corresponde), y cualquier ofra informacion relevante de
citacion, ya que los jurados no pueden hacer clic en los links durante el juzgamiento.

Todos los datos deben incluirse en su respuesta a las preguntas 1-4. Los participantes no pueden
agregar informacién o explicacién adicional en la seccidn de fuentes. Las secciones de fuentes sdlo
se pueden utilizar para proporcionar la citacién.

Utilice el nombre especifico de la empresa para hacer referencia a una fuente, excepto cuando el
origen sea una agencia (publicidad, media u otra). Debido a que Effie es una competencia "Agency
blind", requerimos que se haga referencia a la investigacion de la agencia a través del término
"investigacion de agencias". Esto se aplica a tfodas las agencias y no estd limitado a la agencia que
realizé la inscripcidn. Si quieren hacer la fuente mds detallada pueden especificar el tipo de agencia.
Por ejemplo: investigacion de agencia de relaciones publicas, investigacion de agencia de medios, efc.

O Las companias de investigacion si se deben citar por el nombre.
Los jurados aprecian los datos de terceros cuando estén disponibles.

Effie Awards se reserva el derecho de verificar fuentes proporcionadas para la precision de los datos.

Recordatorio Effie: al citar datos, no enumere los nombres de ninguna agencia. Los datos
proporcionados en cualquier parte del formulario de inscripcion deben tener una fuente.
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Formulario de entraday | Reel Creativo
requerimientos

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Objetivo del reel creativo: Mostrar los ejemplos del trabajo
creativo que su audiencia experimento.

Su material creativo es evaluado como parte de la seccién 3: Dando vida a la idea, la cual
tfambién incluye su respuesta escrita a la pregunta 3 y los datos presentados sobre la inver-
sion.

Contenido

&' El reel debe mostrar ejemplos del material creativo que se ejecutd en la campaia

4 se sugiere identificar el material creativo por el tipo de medio (television, radio, web, etc.)
&' No se pueden incluir resultados de ningun ftipo.

&' 3 minutos méximo, no es un video caso.

" No se frata de una versién en video de su caso escrito. Es una manera de mostrar a los jurados su
trabajo tal como fue exhibido al publico. Los jurados a menudo manifiestan su molestia cuando no
se les proporcionan suficientes ejemplos del trabajo creativo y los concursantes dedican
demasiado tiempo en volver a contar la historia ya contada en el formulario de inscripcion.

No es necesario incluir ejemplos de todos los elementos indicados en la lista de “puntos de
contacto” de comunicaciones del formulario de inscripcion, solo son necesarios aguellos que se
consideren fundamentales para el éxito de su caso. Es motivo de bajas calificaciones si, por
ejemplo, la importancia de los anuncios impresos se menciona en el caso escrito, pero no se
muestran en el reel creativo. Del mismo modo, los elementos creativos que se muestran en el reel,
pero no se describen en el caso escrito. El reel creativo debbe complementar la respuesta a la
pregunta 3.

' Tenga en cuenta que los jurados van a leer su caso antes de mirar su material creativo. En ese
momento ellos ya conocerdn sus objetivos, desafio, estrategia y resultados, asi que es necesario
enfocarse en mostrar ejemplos exclusivamente del tralbajo creativo. El propdsito del reel creativo es
mostrarle a los jurados la ejecuciéon de la idea y permitirles experimentar su trabajo como si fueran su
publico objetivo. Por favor, recuerde no incluir resultados de ningln tipo (fampoco métricas
relacionadas con desempefo en redes sociales) en su trabajo creativo. Como los jurados leen
primero el caso escrito y el foco del reel es en el material creativo, no se pueden poner resultados en
el reel creativo.
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Formulario de entrada y
requerimientos

Reel Creativo

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Para prevenir la descalificacion por favor fenga en cuenta los siguientes lineamientos:

NO DEBE INCLUIR

' El reel Creativo no debe ser mds de 3 minutos
(excepto en la categoria de Exito Sostenido).

& Resultados de cualquier tipo - incluyendo ndmeros
de likes de redes sociales, seguidores, etc. *

Trabajo competitivo: material creativo o logos.
Nombres de agencias, logotipos o imagenes.

- Cualquier tipo de mUsica/imégenes que causen
confusidon para los jurados con la forma en cémo
su trabajo funciond en el mercado. Cualquier
fipo de musica/imdgenes que no se ejecutaron
en la pieza original y que no tienen derecho a
incluir.

&

Efectos de edicidn que causan confusién con la
forma en que el trabajo se ejecutd en el
mercado, por ejemplo, musica o locucién
sobrepuesto a los spots de television.

Debe ser un reel con piezas publicitarias tal cual
se ejecutaron y su audiencia experimentd, no
debe ser un video caso.

DEBE INCLUIR

& Al menos un ejemplo completo de cada uno
de los puntos de contacto de comunicacion
gue considere fundamentales en el caso
escrito (pregunta 3) *:incluye cualquier tipo
de frabajo (impresién, radio, web, OOH, TV, etc.)

& Si el tiempo lo permite, ejemplos adicionales de
materiales creativos especificos.

& Puede editar clips de video de mds de 60
segundos cuando sea necesario para mostrar
otros ejemplos de su trabajo. Sin embargo, debe
mostrar la mayor cantidad de ejemplos posible
para gue los jurados fengan una comprension
clara de lo que experimenté su audiencia.

& Cualquier elemento de video de 60 segundos o
menos debe mostrarse en su fotalidad.

anos intfermedios y del Gltimo afo del caso.

muestra en el reel creativo.

& 4 minufos maximo.

Contenido Inscripciones de Exito Sostenido

& Se sugiere mostrar material creativo del primer ano de la campana, por o menos uno de los

& Se sugiere identificar claramente el ano en el que se ejecutd la pieza, al mismo tiempo al que se

lefﬁeAWARDS
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Guia

&' No incluya ningun tipo de resultado o cifra en su reel creativo, tampoco métricas relacionadas con
redes sociales, logos o frabajo creativo de su competencia.

&' No incluya el nombre o logo de ninguna agencia, incluyendo la suya en ningUn lugar del reel. El
nombre del archivo tampoco deberd incluir ningdn nombre de agencia.

& Incluya una traduccién o subtitulos en todo el material creativo presentado que se encuentre en idioma
espanol.

&' Debe garantizar que los textos y elementos graficos sean legibles para los jurados. Tenga en

cuenta que los jurados verdn su reel en una sola pantalla central en cada sala de juzgamiento.
Ajuste el famafio de sus textos y elementos grdficos en consecuencia.

Especificaciones Técnicas

& Un solo reel creativo por inscripcion .

& 3 minutos de duracién maxima. A excepcion, de la categoria de éxito sostenido en donde podrd
fener 4 minutos mdaximos de duracion.

&

250 MB mdximo.
4 formato mp4.

# Resolucion

640 X 480 1280 X 720 640 X 480

4:3 16:9 Letterbox
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Formulario de enfraday| imagenes
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Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Imagenes del trabajo creativo para jurados (2 requeridos, 6 max.)

Después de que los jurados leen su caso y observan el reel creativo, revisan las imdgenes de su
frabajo creativo. Las imdgenes cargadas delbben apoyar lo visto en su reel creativo y ayudar a los
jurados a evaluar mejor los elementos creativos que se ejecutaron frente a su audiencia.

Puede ser Util proveer imégenes del frabajo que se ven mejor como una imagen fija (por ejemplo, un
sitio web, un anuncio impreso, un correo directo, etc.). O bien, es posible que desee subir el trabajo
que desea gue los jurados vean nuevamente después de ver el reel creativo.

& Esta es una oportunidad para mostrar su trabajo creativo:

# Resalte los elementos que se ven mejor como una imagen fija frente al formato de video.
& Preste mayor atencién a los elementos creativos clave que desea resaltar.

& Suba 2-6 (se requieren 2) ejemplos del frabajo creativo.

&' Requisitos técnicos: formato .jpg, alta resolucién. 15 MB max.

& No incluya los nombres o logotipos de las agencias en ningun material creativo enviado para su
evaluacion.

& Una de las principales quejas de los jurados del ano pasado fue que los participantes no estaban
aprovechando al maximo la oportunidad de mostrar el frabajo en estas imégenes.

Nota: El material creativo provisto en la inscripcion (reel creativo e imagenes) sera
utilizado con propésitos publicitarios si su caso queda como ganador o finalista.
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Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Imagen para publicidad

4« Imagen principal de publicidad. Esta imagen debe representar a su caso. Esta imagen serd la prime-

ra imagen de su trabajo para publicidad y propdsitos promocionales si su caso resulta finalista o
ganador. Se utilizard en las publicaciones impresas y digitales, prensa y material publicitario con oco-
sion del premio. Esta imagen puede ser usada en el Case Database. Debido a que estd imagen even-
fualmente podria ser impresa, por favor envie sélo imégenes en alfa resolucion.

' Requerimientos técnicos: .jog de alta resolucion. Formato CMYK. 20 MB méximo.

# Logos de agencias y empresas. Los logotipos de la empresa son necesarios para fodas las agencias

principales y los clientes acreditados en el caso.

4 Requerimientos técnicos: Formato .eps o .ai. 2 logos necesarios. 3-4 logos si estd acreditada una
agencia principal o un cliente adicional. Puede subir .jpg si no tiene disponibles .eps/ .ai.

Fotos del equipo participante. Suba las fotos del equipo de trabajo de la agencia y del cliente.
Pude cargar méaximo una foto por agencia principal y cliente. Solo puede enviar una tercera o cuarta
foto del equipo si tiene una segunda agencia principal o cliente. Si no tiene una foto de su equipo al
momento de inscribir el caso, podrd proporcionar una imagen una vez conozcd que su caso fue
ganador.

# Requerimientos técnicos: 300 dpi .jpg o .jpeg, 1000 pixeles minimo ancho o alto. 20 MB maximo.

&' Sino tiene una foto del equipo del caso para enviar al momento de la inscripcion, por favor,
fenga en cuenta que si su caso resulta finalista, deberd enviarla a la organizacion del
concurso a través del correo effie@effiecolombia.com a mas tardar el 31 de albril de 2020.

Material creativo. El frabajo creativo proporcionado para en la inscripcion ( Reel Creativo e
imagenes) también se usard para fines publicitarios.
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Formulario de entrada y | Créaditos
requerimientos

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Effie reconoce que el trabajo en equipo efectivo es necesario para construir un caso exitoso. Es
obligatorio dar credito a los aliados creativos y estratégicos que contribuyeron a este esfuerzo.
Piense cuidadosamente sobre sus aliados- clientes; agencias de todos los tipos incluyendo servicio
completo, medios, digital, promo, relaciones publicas, eventos, duefios de medios; etc.

Créditos como organizacion

' En el formulario de autorizacién, disponible en la plataforma de inscripcién, encontrara espacio para
acreditar un maximo de dos agencias principales, dos clientes y cuatro agencias contribuyentes.
Como minimo debe acreditarse a 1 cliente y 1 agencia principal.

& Sicomo anunciante, se encuentra enviando un trabajo realizado in-house, por favor diligencie el formulario
acreditando a su empresa como cliente principal y como agencia.

&' Es posible acreditar hasta 2 agencias como agencias principales, estas serén tomadas como corresponsables del
frabajo y recibirén el mismo reconocimiento en caso de resultar finalistas o ganadoras. Sin embargo, con el
propdsito de considerar a 2 agencias como corresponsables, se deberd certificar que el trabajo realizado por
cada agencia fuvo igual peso y que cada agencia merece el mismo reconocimiento. Las agencias
corresponsables deben ser designadas al momento de la inscripcidn del caso y no podrén ser adicionadas o
removidas una vez terminado el periodo de inscripciones.

& Por favor, verifique que los nombres de las agencias y clientes participantes se encuentren escritos de manera
correcta, con el propdsito de que sean apropiadamente reconocidos en los diferentes espacios y publicaciones
del premio.

Créditos individuales

&' creéditos individuales principales (10 méx): Es posible acreditar hasta 10 individuos de cualquiera de las compariias
acreditadas que fueron claves para el éxito del caso. Estos individuos estaréin mencionadas en el Case Data Base
(Base de datos de casos Effie mundial).

&' Créditos individuales secundarios (10 mdx): Es posible acreditar hasta 10 individuos adicionales de cualquiera de
las companias acreditadas que fueron claves para el éxito del caso. Estos individuos estardn mencionadas en el
Case Data Base (Base de datos de casos Effie mundial).

Politica de modificacion de créditos

& Todas las agencias, clientes o individuos acreditados ante el concurso como contribuyentes en determinado caso,
deberdn ser revisadas de manera cuidadosa por el concursante. Todos los créditos delben ser aprobados por los
lideres en el "Formulario de Autorizacion” disponible en la plataforma.

¥ La politica de la organizacion es que solo aquellos acreditados al momento de la inscripcion, mere-
cen el reconocimiento en caso de ganar. En ningiin momento se permitira que clientes o agencias
acreditadas al momento de la inscripcion sean removidas o reemplazadas.

&' Aquellos clientes, agencias principales o agencias secundarias incluidas en el formulario de inscripcién, una vez el
caso es finalizado en la plataforma y aceptado por la organizacién del concurso se consideran permanentes.

Todas las solicitudes de créditos serdn revisadas y aprobadas a discresion de Effie Global y no son
garantizadas.
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Formulario de enfraday | Contactos
requerimientos

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Effie recopila informacién de contacto en cada empresa acreditada. Todos los contactos, excepto
el CEO / Top ejecutivos de marketing, pueden agregarse a las listas de correo de Effie, que pueden
cancelarse en cualquier momento. Se puede contactar a las personas para indagar sobre su
inscripcién en cualquier momento; las explicaciones a continuacién son ejemplos de las razones
mMAas comunes para comunicarse con una persona; sin embargo, esta no es una lista exclusiva.

Los contactos del caso no se listardn pUblicamente. Solo las personas que figuran en la seccidn
Créditos individuales serdn publicados si el caso es ganador o finalista.

Participante

El contacto del participante es la persona que cred la cuenta y realizd el registro del caso. Es el contacto
principal para todas las notificaciones de inscripcion: confirmacién de envio, pago, solicitudes de
revision/problemas de descalificaciones, noftificaciones de finalistas, ganadores, guias de informacion, etc.

Agencia Lider

Contacto Principal de la Agencia Lider

A este contacto se le enviard una nota de felicitacion, junto con informacién clave para celebrar su éxito,
si el caso es ganador. Este es un contacto secundario en la inscripcion: si Effie no puede comunicarse
con el participante, se comunicard con este contacto.

Contacto de la agencia principal de relaciones publicas

A este contacto se le enviard una nota de felicitacion, junto con informacién clave para celebrar su éxito,
si el caso es ganador. También se puede contactar a esta persona si hay una oportunidad de relaciones
pUblicas/publicidad, o en caso de que Effie no pueda comunicarse con el participante/ contacto
principal de la agencia lider.

Contacto del CEO/Top Ejecutivo de Mercadeo
A este contacto se le enviard la nota de felicitacion si el caso resulta ganador.

Contacto del cliente

Contacto Principal del cliente

Este contacto recibird una nota de felicitacion si el caso es ganador. Effie también puede comunicarse
con este contacto si tiene alguna pregunta relacionada con su compania, los créditos
proporcionados u otros problemas de inscripcion que requieren la participaciéon del cliente. Esto se
considera un contacto secundario en la inscripcién: si Effie no puede comunicarse con el parficipante
o el contacto de la Agencia Lider, Effie puede comunicarse con esta persona.

Contacto Cliente CEO/CMO
Este contacto recibird una nota de felicitacion si el caso es ganador.

Contacto Principal Agencia Contribuyente

Este contacto recibird una nota de felicitacion si el caso es ganador. Este contacto no se agregard a
las listas de correo de Effie; sin embargo, se les puede enviar una invitaciéon de evaluacion si son
seleccionados para ser un Jurado de los Premios Effie.
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Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Effie Index

El Effie Index (effieindex.com), el ranking mundial de efectividad de marketing, utiliza los créditos
presentados al momento de inscripcidn para tabular los rankings anuales. Las clasificaciones
incluyen: anunciantes, marca, agencia, agencia independiente, red y holding. A continuaciéon hay
una guia sobre como los créditos conducen a las clasificaciones.

Jd

Si su caso se convierte en un finalista o ganador de Effie 2020, los créditos enviados se utilizarén para
calcular los resultados del Indice Effie. Debido a que se otorgan valores de puntos diferentes a las
companias principales y contribuyentes, es fundamental que todas las marcas y companias estén
debidamente acreditadas en el momento de la inscripcion.

Solicitaomos a todos los participantes deben garantizar que tfodos los nombres de las companias de
los clientes y agencias se acrediten correctamente. Esta informacion también debe ser comunicada
a las empresas contribuyentes.

Rankings de Agencias

)

)

Las clasificaciones de las agencias se compilan utilizando el Nombre de la agencia y la ciudad en
la pestafa Créditos del Portal de inscripcién. Independientemente de si la ciudad se incluye o no
en el campo "Nombre de la agencia", las clasificaciones del indice se basardn en la ubicaciéon de
la oficina utilizando los campos ciudad / estado. Effie fomenta la consistencia ano tras ano.

Asegurese de guiar a todos los equipos que participen en la competencia dentro de su oficina
para anotar el nombre de la compania de manera consistente; esto incluye maydsculas, espacios,
puntuacién, abreviaturas, etc. consistentes. Esto asegurard que todos los casos
finalistas/ganadores desde su direccion de oficina puedan facilmente ser tabulados juntos.

Las redes de agencias y companias se seleccionan mediante un mend desplegable en el Portal
de inscripcion.

Rankings de Red de Agencias y Holding Empresariales

&

')

Las redes de agencias y los holding empresariales se seleccionan mediante un mend
desplegable en la plataforma de inscripcion.

La forma en que se ingresa el nombre de la agencia en ese campo no afecta la clasificacion de
la Red de la Agencia o del Holding, aungue serd revisado para mayor precision.
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Publicacion y Publicacion
confidencialidad

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Effie Awards Colombia es una organizacion sin dnimo de lucro que representa la efectividad en
comunicaciones de marketing, resaltando aquellas ideas y trabajos que proporcionen un didlogo
significativo acerca de las mejores practicas de mercadeo y publicidad que generan resultados. Con
el proposito de cumplir su misién y proporcionar herramientas para el desarrollo de la industria, Effie
confia en la voluntad de los concursantes para compartir sus casos finalistas y ganadores con la
industria.

Al otorgar permiso para la publicacion de sus casos, usted estara:

1. Aportando al mejoramiento de la industria.

Al permitir que otros profesionales de mercadeo aprendan de sus éxitos, estard inspirando a la
industria para subir sus expectativas sobre la efectividad del mercadeo.

2. Aportando a la formacion de los futuros lideres del mercadeo y la publicidad

Universidades tendrén acceso a casos de estudio ganadores de Effie y los participantes de Effie
College podrdan aprender cémo escribir un caso exitoso al realizar sus propias inscripciones.

3. Mostrando el éxito de su equipo en lograr uno de los maximos honores de
marketing del ano.
Effie ayuda a atraer nuevos talentos, demostrar la importancia del marketing en los negocios y
fortalecer las relaciones agencia-cliente.

d

El proceso de inscripcion y juzgamiento de Effie Awards Colombia estd disefado para ayudar a
todos los concursantes a presentar sus trabajos de manera efectiva, al tiempo que garantiza la
confidencialidad de la informacién clasificada.

Para prevenir los problemas de confidencialidad, puede consultar las politicas de Effie sobre
confidencialidad y publicacién de casos en las siguientes pdginas. Se exhorta a los
participantes a comunicarse con Effie Colombia (effie@effiecolombia.com) con cualquier
pregunta o inquietud sobre nuestras politicas de confidencialidad.
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Publicacion y Publicacion
confidencialidad

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Effie Worldwide y Effie Awards Colombia ofrecen a los finalistas y ganadores la oportunidad de
publicar sus casos escritos en el Effie Case Database, con el propdsito de inspirar a la industria y
cumplir con su misién de desarrollar adn mads el marketing a nivel global. Aquellos participantes que
den su autorizacioén para la publicacion de sus casos inscritos podrdn tener la oportunidad de ver
sus casos publicados en la pégina web de Effie Worldwide y Effie Awards Colombia, asi como en las
publicaciones realizadas por estas organizaciones.

Teniendo en cuenta que alguna informacion de los casos inscritos puede ser considerada como
confidencial, en la plataforma de inscripciones online, los participantes podrdn manifestar su
voluntad de oforgar permiso para la publicaciéon de sus casos inscritos.

Los concursantes podrdn seleccionar alguna de las siguientes tres opciones:

& “publicar mi caso escrito como fue presentado”- Usted acepta que el formulario de
inscripcidon escrito puede publicarse, reproducirse y utilizarse tal como fue enviado para
propodsitos educativos.

d “Publicar mi caso escrito como una version editada”- Usted acepta enviar una version
editada de su caso que puede publicarse, reproducirse y utilizarse para propodsitos educativos.
Puede redactar cualquier informacién confidencial.

& "Publicar mi caso escrito como fue presentado después de 3 anos " - El caso escrito se
publicaré tal como se presentd después de tres anos. El caso puede publicarse, reproducirse y
utilizarse tal como fue enviado para propdsitos educativos.

&  “Publicar mi caso escrito como una version editada después de 3 anos” - Usted acepta
enviar una versiéon editada de su estudio de caso que puede publicarse, reproducirse y utilizar-
se para propodsitos educativos después de 3 anos. Puede redactar cualquier informacion
confidencial.

Es importante tener en cuenta que la Gnica parte del caso presentado al concurso que debe
contener informacion confidencial es el caso escrito. El material creativo, asi como el resumen
del caso y la declaracién de efectividad solicitadas en el formulario no deberdn contener informao-
cién confidencial, y podrdn ser publicadas de diferentes maneras y formatos si su caso se convierte
en finalista o ganador.

Por dltimo, tenga en cuenta que para ser inscrito todo el frabajo debe ser original, o contar con los
derechos y permisos necesarios por parte de sus propietarios y responsables.

’efﬁeAWARDS 24

COLOMBIA



Publicacion y Formulario de
confidencialidad Autorizacion

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contfacto

Formulario de autorizacion

El formulario de Autorizacién y Verificacion debe ser firmado por una agencia o un ejecutivo del cliente en una
posicion de liderazgo de cuenta o departamento (por ejemplo, Jefe de Planificacion de Cuentas, Jefe de
Servicios al Cliente, Director de Cuentas de Grupo, etc.). Revise cuidadosamente este documento en su
totalidad.

El formulario de autorizacion confirma:

#  Veracidad de la informacién del caso.

& Autorizacion de presentacion del caso.

&  Los créditos individuales y de la empresa han sido revisados por alguien con liderazgo sénior
en la compania para garantizar que todos los socios estratégicos integrales reciban el crédito
para el Effie Index y el reconocimiento del premio.

Si realiza algln cambio en la empresa o en los créditos individuales, deberd realizar estas correcciones en la
pestana Créditos y volver a imprimir el Formulario de autorizacién y verificaciéon que se firmard. Una vez revisado
y confirmado como correcto, cargue una copia firmada de este documento a continuacion.

Si esté enviando un caso en varias categorias, se deben firmar formularios de autorizacién y verificacion
separados para cada envio.

Gracias por asegurar que fodos los miembros del equipo sean reconocidos apropiadamente.
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Publicacion y Dudas de
confidencialidad confidencialidad

Conceptos basicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contfacto

Juzgamiento

Las jornadas de juzgamiento se llevan a cabo en lugares seguros dirigidos por los moderadores de Effie. Los
jurados firman acuerdos de confidencialidad antes del inicio de las jornadas de juzgamiento. lgualmente, los

jurados tienen prohibido retirar o descargar materiales de las sesiones de juzgamiento, ftomar grabaciones o
fotografias del material presentado.

Informacion indexada

No obstante, el proceso de juzgamiento es confidencial y los participantes pueden decidir acerca del permiso
de publicacién sobre sus casos inscritos, la organizacién del premio entiende que algunos concursantes
pueden tener todavia preocupaciones en relacion a informacidén sensible. En consecuencia, al presentar
informacién numérica como sustento del caso, los concursantes pueden elegir presentar estos nUmeros como
porcentajes o hacerlo de manera indexada con el propbsito de proteger esta informaciéon. Adicionalmente, a

menos que los concursantes autoricen a la organizacion la publicacion del material, sélo los jurados verdan la
informacién enviada en sus casos inscritos.

Material creativo y Material publicitario

Al enviar su caso al concurso, fodo el material creativo, resumen del caso y declaracién de efectividad se
convierten en propiedad de la organizacion. Al inscribir su frabajo en la competencia, Effie Worldwide y Effie
Awards Colombia adquieren el derecho de realizar copias, reproducir o mostrar el material creativo, el resumen
de su caso y la declaraciéon de efectividad, para propésitos educativos, publicitarios y de divulgacion.

El material creativo, el resumen del caso y la declaracion de efectividad podrén ser utilizados en las distintas
publicaciones de Effie Worldwide y Effie Awards Colombia, la pdgina de Internet de estas organizaciones,
comunicados de prensa, eventos, conferencias y durante la ceremonia de premiaciéon de la correspondiente
edicion. Debido a que se publicaran material publicitario y material creativo para todos los
finalistas y ganadores, no se debe incluir informacion confidencial en estos elementos.

Con respecto a la confidencialidad en el Reel creativo:

4 Seguln las reglas de inscripcion, los resulfados de cualquier tipo no pueden incluirse en el reel creativo.

&' Se requiere que los participantes muestren ejemplos del trabajo creativo que se ejecutd en el mercado.
La informacién confidencial no debe aparecer en el reel creativo.

Los participantes deben tener los derechos para mostrar fodos los elementos presentados en el reel creativo.
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Juzgamiento | Calificacion

Conceptos bdasicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Juzgamiento

El Jurado de los Premios Effie se caracteriza por estar compuesto de un grupo multidisciplinario de profesionales
de alto nivel designados en virtud de su experiencia y trayectoria en la industria del marketing y la publicidad.

Se compone de representantes de los anunciantes, agencias de publicidad y medios, firmas de investigacion
de mercados, académicos y consultores independientes.

Filtro técnico

Tiene como objetivo garantizar que los casos cumplen con los requerimientos minimos para ser juzgados.

Los requisitos que serdin objeto de filtro técnico son:

& Numero de categorias a las que un mismo caso fue inscrito segun la regla de una sola categoria
de productos/servicios, 4 categorias especiales.

' Que corresponda la informacién del caso con la categoria.

& Cumplimiento de especificaciones técnicas del material creativo entregado.

& Cumplimiento del periodo de elegibilidad de la campaia.

' Campos del formulario diligenciado con los caracteres que se exigen.

Nota: En la etapa de filtro técnico se recomendard a los concursantes, de ser necesario, la recategorizacion siendo
su decisiéon definitiva, por lo cual en las rondas de juzgamiento no serd posible la recategorizacion de los casos. Los
jurados deberdn evaluar las campanas asignadas a la luz de los requerimientos de la categoria en la cual fue
inscrito el caso por el participante.

Comisarios

Reldnen el conocimiento y la experiencia en procesos de juzgamiento de Effie. Se frata de un experto en las reglas
del premio que apoya a presidentes y vicepresidentes de mesa en la interpretacion de las bases del concurso, de
presentarse una duda que estos no estén en la capacidad de resolver durante el juzgamiento.
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Juzgamiento | Calificacion

Conceptos bdsicos/ormulario de entrada y requerimientos/publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Presidente y vicepresidente de mesa de jurado

Profesionales de marketing de alto nivel y reconocida experiencia. Su labor es la de facilitar el desarrollo del
juzgamiento, a partir de la aplicacién de las normas del concurso, dando ritmo y manejando el tiempo de la mesa.
Igualmente, se espera garantizar el nivel de los debates que se presenten en la mesa que lidera, velando por la
pertinencia de las intervenciones y que estas estén basadas en argumentos y no en juicios de valor. Verifica
inhabilidades.

El Vicepresidente de la mesa apoyard al presidente de la misma, cuando este tenga que excusarse por considerarse
inhabilitado para la discusién de un caso, ejerciendo los roles antes descritos.

Jurado

El Jurado de los Premios Effie se caracteriza por estar compuesto de un grupo multidisciplinario de profesionales de
alto nivel designados en virtud de su experiencia y frayectoria en la industria del marketing y la publicidad. Se
compone de representantes de los anunciantes, agencias de publicidad y medios, firmas de investigacion de
mercados, academia y consultores independientes.

El Jurado verificard que los casos participantes, presenten resultados contundentes y sélidamente demostrados,
relacionados con la naturaleza del concurso, es decir, efectividad en comunicaciones comerciales. Tendrd facultades
para proponer descalificar casos, pendiente revision final por el Comité de Revisidn de Calificacion. Su misién seré
evaluar los casos y elegir aquellos que serdn premiados por demostrar la mayor efectividad en el logro de sus
objetivos.

Por su parte, el Gran Jurado Effie tiene como misién elegir el ganador del Gran Effie, entre los ganadores de cada
categoria distinguidas con Effie Oro. Este Jurado estard compuesto por los presidentes de mesa de jurados que no
estén inhabilitados para votar. Las categoria de Exito Sostenido no podré concursar por el Gran Effie.

Durante la edicién 2020 de los Effie Awards Colombia, sus casos serdin juzgados por algunos de los mas brillantes y
experimentados lideres de la industria del mercadeo y la publicidad de Colombia. Los casos serdn evaluados en dos
etapas, y el proceso de evaluacion y calificaciéon anénima y confidencial en ambas rondas de juzgamiento.
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Juzgamiento | Calificacion

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Inhabilidades

Effie Awards busca garantizar las mejores condiciones para que fodos los casos sean evaluados de manera
fransparente y en condiciones de equidad, por profesionales expertos. Es por esto, que evitar conflictos de
interés es fundamental para el 6ptimo desarrollo de las jornadas de evaluacion.

Posibles conflictos de interés son:

& Eljurado hizo o hace parte de una organizacidén o empresa que compite en el mismo sector que el caso
gue esté siendo juzgado.

&' Eljurado hace parte de la agencia, holding y/o empresa que desarrollé el caso a evaluar.

&) En estos casos, el jurado deberd declararse inhabilitado para la evaluaciéon del caso particular y abste-
nerse de calificar.

Nota: No obstante, los casos descritos, dependen del criterio ético de cada jurado para identificar sus posibles
conflictos de interés y expresar su inhabilidad.

Sistema de calificacién:

A los jurados de los Effie Awards Colombia se les pide que evallen criterios especificos de los diferentes casos de
marketing y publicidad presentados al concurso con el propésito de calificar la efectividad general de la campana o
esfuerzo de comunicacién comercial.

Los jurados evaltan de manera individual cuatro atributos especificos del caso, a los cuales se les asigna un
porcentaje de la calificaciéon tfotal de la siguiente manera:

El jurado evalla si la descripcion tiene el contexto necesario sobre la industria, los

DeTsofJ:o, competidores, y la marca para entender la inscripcion y el grado de dificultad del desafio
COh. e).( oy representado por los objetivos. El jurado le da puntos dependiendo del nivel de ambicion y
objefivos iabilidad del desafio.También, si se of | context i t i d
3 39 viabilidad del desafio.También, si se ofrece el contexto necesario en esta seccion para poder
’ (]

evaluar la efectividad del caso mdés adelante. (23.33%)

Insights e idea

. Esta seccion permite explicar el proceso estratégico al jurado. Debe quedar claro
estratégica

03 39, cémo la idea estratégica viene del insight . (23.33%)
'] (]
Esta seccidn busca explicar como y dénde se dio vida a la idea, incluyendo las
Dando vida estrategias creativas, de comunicacion, de medios y las piezas creativas. El jurado
ala idea busca entender porqué se escogieron canales y medios especificos, y como se
23,3% relacionan con su estrategia y audiencia. Sus piezas creativas, mostradas en el Reel

Creativo y en imagenes, son juzgadas en esta seccion. (23.33%)

Asegurese de ofrecer suficiente contexto (categoria y afos anferiores) para

Resultados dimensionar el valor de sus resulfados frente al negocio de su marca. Debe relacionar
O,
30% sus resultados con los objetivos definidos en la primera seccion. (30%)
effieawarps
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Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Primera ronda de juzgamiento

Durante la primera ronda de juzgamiento los jurados evaluarén, con el apoyo de una plataforma global de Effie, las
campanas a partir de la informacién presentada en los casos escritos y el material creativo enviado al concurso. Estos
casos son evaluados de manera individual sin ser comparados con ofros. Aquellos casos que alcancen el puntaje
minimo necesario para este propdsito se convierten en finalistas y pasardn a la ronda final de juzgamiento. En esta ronda
se permite la reclasificacion y descalificacion de casos.

Ronda final de juzgamiento

Los casos son evaluados junto con otros finalistas de la misma categoria, y de manera similar a la primera ronda, fodos los
elementos de cada caso son revisados y calificados. Los jurados de la ronda final de juzgamiento tienen la posibilidad de
discutir los finalistas de cada categoria antes de asignar sus puntajes. En esta ronda no se permite la reclasificacion y descali-
ficacion de casos.
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Gran Effiey
Juzgamiento | Reconocimientos

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

El Gran Effie

Los casos ganadores de oro con la puntuacidn mas alta son elegibles para el gran premio Effie. El Gran
Effie, representa el caso mds efectivo entre los inscritos en la competencia en el ano correspondiente.

Nota: No podrdn participar de esta votacion los casos de la categoria Exito Sostenido.
El premio Gran Effie podrd quedar desierto

Reconocimientos
Agencia del ano

Reconoce a la agencia que haya hecho las confribuciones mds destacadas para el éxito de sus clientes.
Todas las agencias que hayan presentado inscripciones cuentan con la posibilidad de ser elegidas.

Agencia independiente del ano

Reconoce a la agencia independiente que haya hecho la contribucidn mdés destacada para el éxito
de sus clientes.Todas las agencias independientes que hayan presentado inscripciones cuentan con
la posibilidad de ser elegidas.

Anunciante del ano

Reconoce al anunciante o al cliente que haya alcanzado el mejor desempeno colectivo a través de
fodas sus marcas.
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Juzgamiento | Informacion Ganadores

Conceptos bdasicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacion y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Ganarse un Effie

Ganarse un Effie significa que su trabajo es reconocido como uno de los esfuerzos de
marketing mas efectivos del dltimo ano, incorporando una estrategia de comunicaciones
innovadora y perspicaz, una creatividad efectiva y resultados en el mercado que prueban
que funcionan. A medida que la competencia contfinGa creciendo, ganarse un Effie se
vuelve cada vez mas dificil y prestigioso.

Trofeos y cerlificados

Dos frofeos son entregados en la ceremonia de premiacion a los equipos ganadores, cComo
una manera de celebrar el trabajo en equipo de las agencias y los anunciantes. De manera
estandar, los frofeos serdn grabados con el nombre de la agencia principal y del anunciante
principal de la campana. Sin embargo, si asi es especificado por el concursante, podrdn
aparecer en el frofeo los nombres de las agencias/clientes secundarios.

Si su caso fue ganador en la edicidon 2019 o en una edicidn anterior del concurso, es posible
comprar copias personalizadas de los trofeos, a fravés de la organizacion del premio,
realizando la correspondiente solicitud al correo electronico effie@effiecolombia.com con

el asunto "Copia trofeos Effie”.
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Calegorias | Esfructura

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Limites para Categorias inscritas

Para honrar adn mds su trabajo, las campanas se pueden ingresar en un maximo de 5
categorias. Sélo un caso para la categoria de productos & servicios, y cuatro para categorias
especiales.

& Cada inscripcion debe adaptarse a la categoria inscrita. Es comUn que el jurado exprese que es
dificil evaluar un caso porque no estd adaptada a la categoria en la que estd inscrita.

& Debe completar un formulario de inscripcion individual y pagar la térifa para cada categoria.

4 Effie se reserva el derecho a recategorizar casos, dividir o cambiar las definiciones de las
categorias y descalificar una inscripcion en cualquier momento.

Productos & Servicios

Las descripciones de las categorias ofrecen una guia de acuerdo al tipo de productos y
servicios que pueden inscribir para aquella categoria, sin embargo no es una lista exclusiva. Si
no estd seguro que la categoria se ajusta a su marca por favor envie un mensaje a
effie@effiecolombia.com

Categorias especiales

Las categorias especiales estan disenadas para resolver a una situacion especifica del negocio o
reto. Cuando inscriba el caso en estas categorias, debe presentar su inscripcidon del caso de una
forma que resuelva la situacion o reto delineada en la descripcidn de la categoria. Es critico revisar
minuciosamente la definicion de las categorias para asegurar que el caso atienda el criterio de la
definicion especifica de la categoria. Los jurados bajaran su calificacion en el caso si la
informacion de la categoria no concuerda con la requerida por la definiciéon de dicha
categoria.
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Categorias

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Categorias de Productos & Servicios

Alimentos

Automotriz

Bebidas alcohoélicas

Bebidas no alcohdlicas

Belleza y Moda

Campanas institucionales y/o de Gobierno
Comercio y retail

Cultura y Arte

Higiene y cuidado personal

Internet y Telecomunicaciones

Productos y servicios para el cuidado de la salud
Productos y servicios del Hogar
Lanzamientos

Restaurantes y comida rapida

Serviciones financieros y seguros

Servicios pliblicos y privados

Software y aplicaciones

Transporte, viajes y turismo
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Categorias

Categorias Especiales

Bajo Presupuesto

Data Driven Media

David y Goliat

E-Commerce

Endomarketing

Engaged community (Redes Sociales- Productos
y servicios)

Exito Sostenido

Experiencia de marca (Activaciones Productos)
Experiencia de marca (Activaciones Servicios)
Gran Idea de medios

Marketing Estacional

Marketing Innovation Solutions

Reputacion Corporativa

Promociones

Real Time Marketing

Shopper Marketing

Categorias Positive Change

Positive Change Ambiental Marcas

Positive Change Ambiental Sin Animo de lucro
Positive Change Social Marcas

Positive Change Social Sin Animo de lubro



Productos y servicios
Definiciones Categorias

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Categorias

Alimentos

Alimentos frescos, empacados: y congelados:
frutas y vegetales, helados, confiteria, galleteria,
panaderias, pasteleria y Snacks.

Automotriz

Autos, camiones, motocicletas, asi como los
productos y servicios relacionados con la
categoria, tales como: gasolina, gas natural
vehicular, aceites para motor, neumdaticos,
baterias para vehiculos, pinturas, lubricacién,
mejoras, etc.

Bebidas alcohdlicas
Cerveza, champana, ron, tequila, vodka, vino,
aperitivos, licores, efc.

Bebidas no alcohdlicas
Gaseosas, café, t€, jugos, leche, sustitutos de la
leche, agua, bebidas energizantes.

NUEVO: Belleza y Moda

Incluye cosméticos, fragancias, productos para
el cabello y uias, joyeria, ropa, carteras,
accesorios, maquillaje zapatos. Incluye servicios
como salones de belleza, spas, etc.

Campanas institucionales y/o de Gobierno
Comunicaciones de mercadeo relacionadas al
desarrollo econdmico del estado o el municipio,
loterias, servicios puUblicos (ejemplo. mensajes
de conservacion de agua), instituciones u
organizaciones educativas, fuerzas armadas y
campanas de dfiliacién. Esto incluye mensajes
politicos y comunicaciones dirigidas a grupos
comerciales de interés.

Comercio y Retail

Companias de retail (en linea o / directas) con
mercancia especifica o general. Ejemplo:
tiendas por departamento, tiendas de ropa,
calzado y/o joyeria, gafas, tiendas de alimentos,
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tiendas de libros, discounters, cuidado de
mascotas, tiendas de especialidades.

NUEVO: Cultura y Arte

Museos, obras y festivales de teatro, festivales
culturales, organizaciones musicales como
festivales y conciertos.

Higiene y Cuidado personal

Jabones, productos dentales, cremas vy
limpiadores para la cara y el cuerpo , productos
higiene femenina, maquinas de afeitar, crema de
afeitar, desodorantes, productos de cuidado
bucal, tinturas, etc (items focalizados en belleza
deben inscribirse en la categoria de Belleza y
Moda)

Internet y Telecomunicaciones

Software de computadores, servicios de celular,
servicio de infernet, servicios online, portales,
motores de bUsqueda, paquetes de
comunicacion (internet, teléfono yTV) y
productos y servicios vinculados a internet.

Productos y Servicios para el cuidado de la
salud

Productos farmacéuticos , OTC, suplementos,
servicios médicos. Educacion para la salud y
programas de prevencion de enfermedades para
consumidores.

Productos y Servicios del Hogar
Electrodomésticos, productos, materiales,
herramientas y servicios relacionados con el
hogar y la construccion, asi como empresas y
proyectos del sector inmobiliario. Productos como
detergentes, jabones, blanqueadores, escobas,
suavizantes, quitamanchas, productos anfigrasa,
productos especializados en aseo de cocinag,
cuidado de la madera y pisos, etc.



Productos y servicios
Categorias Definiciones Categorias

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Lanzamientos

Aplica a esfuerzos de comunicaciéon para
infroducir un nuevo producto o servicio que
pertenezca a cualquier categoria. Incluye
extensiones de linea y/o variaciones de un
producto que comparte el mismo nombre de la
marca y se encuentra en la misma categoria
que el producto existente compartiendo las
mismas caracteristicas, pero ofrece nuevos
beneficios (sabor, tamano, pagquete, tipo, etc.)

Restaurantes y Comidas rapidas
Restaurantes y establecimientos de comidas
rapidas, comida casual, cualquier tipo de
restaurante puede participar.

Serviciones financieros y Seguros

Productos y servicios financieros incluyendo
especificos como la banca en casa, préstamos,
hipotecas, fondos de inversion, cheques de
viajero, giros etfc. productos de crédito, débito,
fidelizaciéon. Productos como seguros de
vehiculos, seguros de hogar , salud,etc.

Servicios publicos y privados
Acueducto y alcantarillado, internet, cable,
energia, gas natural.

NUEVO: Software y Aplicaciones

Software, servicios colaborativos, sistemas
operativos, servicios de nube, software/apps
para computadores/ tabletas/ moviles.

Transporte, Viajes y Turismo

Productos y servicios de transporte automotriz,
aéreo, tren, autobus , taxi, sistemas de transporte
masivo, ciclovias y transporte ecolégico, medios
alternativos de transporte, alquiler y venta de
aufomaéviles etc. Cruceros, hoteles, balnearios,
parques de afracciones, sitios web de vigje y
servicios de reserva y compra de tiquetes, hote-
les, excursiones, campanas turisticas, etc.
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Categorias Especiales
Definiciones Categorias

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Categorias

Bajo Presupuesto

Esta categoria busca incentivar la participacion
de pequenos anunciantes. Los casos elegibles
para esta categoria deben representar el Gnico
esfuerzo de comunicacién de la marca durante
el periodo evaluado. Para ser elegido la inscrip-
cién no puede ser para extension de linea.

El valor de bonificados y medios no tradicionales
, asi como costos de activaciones, deben ser
incluidos.

Tampoco pueden acreditar un presupuesto
mayor a 200 millones de pesos. En esta catego-
ria es posible presentar esfuerzos de comunicao-
cién comercial basados en medios digitales,
pero no podrdn consistir en ellos de manera
exclusiva.

Data Driven Media

Data Driven en medios se define como la aplica-
cién de data y tecnologia para identificar y
conectar la audiencia correcta con el mensaje
correcto en el momento correcto. Estos esfuerzos
deben probar como utilizaron especificamente
la data para optimizar medios para mejorar los
resulfados del negocio (KPI”s de las marcas, ROI;
métricas de desempeno en marketing,etc)

Los mejores ejemplos de esta categoria recono-
cen la interacciéon y aplicacion de automatiza-
cién, tecnologia aplicada e inteligencia
humana y artificial para alcanzar un pdblico
preciso y lograr los mejores resultados. Para
participar, su caso debe detallar el rol que tfuvo
la data en la estrategia de medios para alcan-
zar las metas de la marca y el negocio.

Para participar, el caso debe detallar el rol que
la *data” tuvo dentro de la estrategia de medios
para alcanzar los objetivos de la marca vy el
negocio

Se espera que los casos en esta categoria:
-Utilicen mensajes personalizados y creativos
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-Expliquen como la data impacté el plan de
medios a

fravés de mediciones y analitica clara
-Demostrar los insights capturados de la data
para entender la audiencia

David y Goliat
Este es un premio para marcas pequenas, nuevas
0 emergentes que:

-Est&n haciendo incursiones en contra de marcas
grandes, establecidas.

-Enfrent@ndose a “gigantes dormidos *

-Entrando a un nuevo campo de productos y
servicios, mas allé de su categoria y
competidores actuales, para enfrentar a un lider.

Los participantes deberdn detallar desafio del
negocio, escenario competitivo y cémo el
negocio tuvo éxito mas alld de las adversidades.
Se requiere definir el enforno competitivo,
incluyendo las diferencias de mercado entre un
David versus Goliat, para demostrar por qué su
marca fue David. Los jurados definirn en cada
caso si la marca ha probado de manera
suficiente ser el "David” de cada situacion.

GOLIAT: Lider Dominante de la categoria.
DAVID: Marcas nuevas, pequenas, emergentes.
Baja participacion.

NUEVO: E-=Commerce

Esta categoria es para campanas que
efectivamente usan insights, estrategia,
creatividad y analitica para impulsar la
conversion del comprador (shopper) de
comercio electronico. Utilizando data y un
conocimiento profundo del shopper, marca y
retailers pueden tener éxito en un escenario de
e-commerce.

Un esfuerzo exitoso combina un fuerte
conocimiento del shopper con précticas de
marketing digital para aumentar la conversion



Categorias Especiales
Definiciones Categorias

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Categorias

online. El esfuerzo debe estar basado en un
insight del shopper y debe ser impulsado por el
shopper(shopper driven). Expliquen como la
estrategia del esfuerzo llegd al mercado con
e-commerce. Las inscripciones en esta categoria
serdn evaluadas solamente en la efectividad del
e-commerce.

Endomarketing

Campana de transformacién cultural
organizacional. Puede ser una iniciativa al
inferior de la compania. Es marketing interno
con el apoyo de una serie de herramientas
desarrollada para sensibilizar, informar y motivar
a los empleados de una empresa para que se
comprometan a alcanzar objetivos y metas de
la misma.

Engaged community (Redes Sociales-
Productos y Servicios)

Esta categoria se trata de de manejar
comunidades efectivas y comprometidas,
participantes son aquellas

marcas que estdn creando contenidos,
experiencias, plataformas, noticias que
consiguen que las comunidades crezcan, se
comprometan, compartan, actuén o
amplifiguen el mensaje de una manera que se
relacione directamente con las metas de las
marcas. Participantes deben indicar claramente
como manejaron la comunidad, como
definieron efectividad alrededor de esa
comunidad, que lograron especificamente y
porqué esta comunidad comprometida fue
significativa en el desarrollo de la
marca/negocio. Estos casos deben demostrar
que la idea digital fue el catalizador que le did
impulso a la campana y que sin elementos
online y/o componentes sociales no hubiera
funcionado.
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Exito Sostenido

Comunicacién de productos o servicios que han
experimentado un éxito sostenido durante 3 o mas
anos son elegibles para participar. Los casos que
participen deben demostrar un objetivo comdn
tfanto en la estrategia como en las ejecuciones
creativas; con una continuidad de elementos
ejecucionales clave (ej: voceros, musica,
canciones, tfagline,etc) que demuestren la
efectividad en el tiempo. Para participar debe ser
capaz de proporcionar datos del primer ano, el
ano infermedio y los resultados maés recientes.

Nota: Hay una Formato de Inscripcidn especifico
para participar en esta categoria.

Experiencia de marca (Activaciones-productos)
Esta categoria no es para esfuerzos que se
focalizaron en TV, radio o impresos para conectar
con sus audiencias. Debe mostrar como crear una
experiencia de marca mas allé de la publicidad
fradicional. Esfuerzo que realmente frajo a una
marca o producto a la vida e interactud con una
audiencia especifica para alcanzar objetivos
deseados. Se pueden haber re-inventado el demo
de un producto , re-iimaginado una fienda con
ubicacién temporal o renovado alguna tienda
fisica o establecimiento, puede haber creado un
juego, una experiencia virtual o experiencia
interactiva que realmente muestre la personalidad
de la marca, probando que cobrd vida y funciond.
Los ganadores de esta categoria mostrardn como
los anunciantes estén alcanzando a sus
audiencias para establecer relaciones
significativas, memorables y conexiones Unicas
Ccon sus Marcas

Nota: como en todas las categorias Effie puede
participar mostrando como el trabajo trajo la
marca a la vida como esfuerzo total de marketing,
0 como parte de un programa mds grande de
marketing.



Categorias Especiales
Definiciones Categorias

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Categorias

Experiencia de marca
(Activaciones-servicios)

Esta categoria no es para esfuerzos que se
focalizaron en TV, radio o impresos para
conectar con sus audiencias. Debe mostrar
como credr una experiencia de marca mas allé
de la publicidad tradicional. Esfuerzo que
realmente frajo a una marca o servicio a la vida
e inferactudé con una audiencia especifica para
alcanzar objetivos deseados. Se pueden haber
re-inventado el demo de un producto,
re-imaginado una tienda con ubicacion
temporal o renovado alguna tienda fisica o
establecimiento,puede haber creado un juego,
una experiencia virtual o experiencia interactiva
que realmente muestre la personalidad de la
marca, probando que cobrd vida y funciond. Los
ganadores de esta categoria mostrardn como
los anunciantes estdn alcanzando a sus
audiencias para establecer relaciones
significativas, memorables y conexiones Unicas
COon sus Mmarcas.

Nota: como en todas las categorias Effie puede
participar mostrando como el trabajo trajo la
marca a la vida como esfuerzo total de
marketing, o como parte de un programa mas
grande de marketing.

Gran Idea de medios

Esta categoria busca destacar la efectividad
como resultado de las ideas. La linea entre lo
que constituye una idea creativa y una linea de
medios es a veces borrosa. Hay ocasiones en las
gue una idea de medios condujo por completo
un esfuerzo de comunicaciéon. Por supuesto los
medios No pueden existir sin su contenido, pero
este premio intenta reconocer aquellos casos
que fueron dirigidos por el pensamiento de
medios- donde la integracion de los medios y el
mensaje llevaron al éxito. Se busca distinguir a
las ideas de medios que sean lo suficientemente
poderosas como para convertirse en la génesis
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del programa de comunicaciones.Todos los
esfuerzos conducidos por una gran idea de
medios

son aptos para competir. Ejemplos:

-Content Led: casos motivados por una idea de
contenido.

-Data Driven Insights: casos motivados por insights
provenientes de data/informacion.

-Tech Led: casos motivados por una idea
tecnoldgica.

Marketing Estacional

Este es un premio para aquellos casos que sus
esfuerzos hayan capitalizado en la estrategia de
marketing dirigida a diferentes eventos.

Estacionalidad, festividades y eventos le dan la
oportunidad a las personas de marketing para
construir comunicaciones estratégicas basadas
en femas de inferés de su publico objetivo. Esta
categoria honrard aquellos esfuerzos que
efectivamente capitalizaron en la estacionalidad,
festividades o eventos para obtener resultados
para su negocio Ej. Copa América

NUEVO: Marketing Innovation Solutions

En esta categoria, actividades individuales de
marketing o programas completos de marketing
serén premiados.

Pueden inscribir una accién o idea de negocio
gue ha fenido un impacto excepcional en el
posicionamiento de la marca, producto o servicio
en el mercado. Si la comunicacidn fue un
elemento significativo del marketing mix, su tfrabajo
debe ser presentado en otfra categoria de Effie.

Ejemplos de actividades elegibles en esta
categoria incluye: innovacién de producto,cambio
de empaqgue, en términos tanto de apariencia
como tamano, infroduccién/cambio de un
programa de lealtad, introduccién a un nuevo
canal de distribucion, etc.



Categorias Especiales
Definiciones Categorias

Conceptos bdsicos/Formulario de entrada y requerimientos/Publicacién y confidencialidad/Juzgamiento/Categorias/Contacto

Categorias

Nota: Hay una Formato de Inscripcion
especifico
para participar en esta categoria.

NUEVO: Reputacion Corporativa

Esta categoria es para comunicaciones que
promueven a las corporaciones, No
exclusivamente sus productos. Incluye
sponsorships, imagen e identidad.
Adicionalmente a las métricas que
presentan relacionadas a reputacion, los
participantes podrédn mostrar como estas
métricas se relacionan al negocio de la
marcas y porqué son importantes.

Promociones

Casos en que la oferta del producto o
servicio va acompanada de un beneficio
adicional especifico. Este debe haber
constituido un factor determinante en la
generacion de los resultados, por ejemplo:
obsequios por la compra del producto; Si el
elemento promocional no representd una
relevancia mayor en la obtencioén de los
resultfados, deberd participar en la categoria
que corresponda.

Real Time Marketing

Esta categoria es para tfodas las
comunicaciones en las que las companias,
las marcas y los productos y/o servicios
crean contenido de marketing sobre la
marcha y sin una planificacién exhaustiva,
alrededor de un evento de la actualidad.
Los resultados se generan a partir de una
conversacion en fiempo real que fiene lugar
en las redes sociales, y en las plataformas de
fiempo real, en respuesta a dicho evento.

La efectividad del marketing en fiempo real
(real fime marketing) encuentra su maxima
expresion cuando es posible delinear un
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plan para eventos conocidos (Copa América,
Oscares , etc) y reaccionar rapidamente y de
manera relevante cuando sucede algo
inesperado.

Shopper Marketing

Esta categoria aplica para campanas de
comunicaciones infegradas que hayan sido
disenadas para dirigirse a un grupo de
compradores y guiar los procesos de compra
hacia los resultados deseados. La inscripcion
debe demostrar como los insights de shopper
data y el enforno de retail son considerados al
formular las estrategias que influyen en la
compra. Esta categoria no se limita a acciones
de marketing dentro de la tienda y estd abierta
a retailers y productores.
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Positive Change Effies

Los "Positive Change Effies” premian y celebran las marcas y organizaciones sin dnimo de lucro que
promueven el bien comun a fravés de las comunicaciones de marketing. Los programas fienen dos

pilares: Ambiental y Bien Social.

SOCIAL

Marcas

Reconoce marcas que estén haciendo del mundo
un mejor lugar para vivir, utilizando el poder de sus
plataformas de comunicaciéon para bien. Esta
categoria celebra las campafias que lograron
combinaron de manera efectiva el objetivo de
negocio con una causa social (salud, educacion,
comunidad, familia, entre otros) y de manera
exitosa relacionaron esta causa con la estrategia
de marca, generando resultados positivos de
negocio e impacto social.

Sin Animo de Lucro:

Reconoce organizaciones y asociaciones sin
animo de lucro, cuyos esfuerzos de comunicacion
han resultado/generado en un impacto positivo
en la sociedad y de forma exitosa contribuyeron all
proposito de la organizaciéon. Las campanas
deben mostrar de forma medible el impacto y
resultados probados.
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AMBIENTAL

Marcas

Reconoce marcas con programas de mercadeo
que han cambiado el comportamiento de sus
publico objetivo (B2B o B2C) hacia alternativas o
acciones ambientalmente sostenibles, y/o
incrementado la de demanda de productos o
servicios ambientalmente sostenibles,
incorporando mensajes en su comunicacion de
mercadeo que generen conciencia ambiental.

Sin Animo de Lucro:

Reconoce organizaciones y asociaciones sin
énimo de lucro con acciones de comunicacion
y/o campanas que han cambiado el
comportamiento de su pUblico objetivo (B2B o
B2C) hacia alternativas o acciones
ambientalmente sostenibles, y/o incrementando la
demanda por productos y servicios incorporando
mensajes con conciencia ambiental en sus
comunicaciones de mercadeo.

40



Coniacto
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Para cualqguier consulta sobre el proceso de
inscripcidn, materiales, categorias, reglas, efc.,
por favor dirjjase a:

effie@effiecolombia.com

Preguntas sobre modalidad de pago:

effie@andacol.com
pilar.sierra@andacol.com.co
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